Elasticsearch Search & Faceted
Navigation Instrukcja obstugi

Modut PrestaShop, wersja 4.21.0 - Kompatybilny z PrestaShop od 1.7.7 do 9 - PHP 7.1 lub
nowszy

Btyskawiczne wyszukiwanie odporne na literéowki z
nowoczesnym panelem filtrow

Ten modut zastepuje wbudowane wyszukiwanie PrestaShop prawdziwg wyszukiwarkg, do
wyboru Elasticsearch, OpenSearch lub Meilisearch, i dodaje nowoczesng, w petni
konfigurowalng nawigacje fasetowa. Klienci dostajg natychmiastowe podpowiedzi z
miniaturami i cenami, wyniki wyrozumiate dla literéwek oraz przejrzyste ,Filtry” w oknie
modalnym. Cena pokazywana klientowi jest zawsze doktadng, aktualng ceng dla jego grupy i
waluty: nic, co wida¢ przy sktadaniu zamdéwienia, nie pochodzi z pamieci podrecznej ani z
indeksu. Na start nie potrzeba zewnetrznego serwera: gdy tylko wtgczysz gtéwny przetgcznik
modutu (sekcja 1), modut dziata na natywnym wyszukiwaniu PrestaShop, a zewnetrzny silnik
mozesz podtaczy¢, kiedy zechcesz. Instrukcja omawia kazda zaktadke panelu konfiguracji,
kazdg opcje w kazdej zaktadce oraz krok po kroku zadania, ktérych naprawde potrzebuje
wtasciciel sklepu: instalacje, wybor silnika, indeksowanie katalogu, budowe filtréow, tworzenie
szablonu filtréw, pisanie reguty merchandisingu, publikacje strony SEO filtra i czytanie
statystyk wyszukiwania.

I 1. Instalacja i pierwsze uruchomienie

1. W panelu administracyjnym przejdz do Moduty > Menedzer modutéw > Zataduj
modut i wskaz plik ZIP modutu.

2. Po instalacji kliknij Konfiguruj, aby otworzy¢ wtasng strone modutu w panelu. Modut
ma tez wtasng pozycje w gtdbwnym menu panelu.

3. Modut instaluje sie domysinie na silniku Natywnym, z nawigacjg fasetowaq i
autouzupetnianiem juz ustawionymi na Tak, ale z gtdwnym przetacznikiem Wiacz
wyszukiwanie w sklepie ustawionym na Nie, wiec sama instalacja niczego nie
zmienia dla klientéw, dopdki tego nie zdecydujesz. Aby uruchomi¢ modut, ustaw ten
przetgcznik na Tak w zaktadce Ustawienia wyszukiwania i zapisz: wyszukiwanie,
filtry i autouzupetnianie dziatajg wtedy od razu na silniku natywnym, bez
zewnetrznego serwera i bez dalszej konfiguracji. Wszystko, co opisuje dalsza czes¢
instrukcji, to dostrajanie, a nie warunek uruchomienia.

Aktualizacje sa automatyczne. Aktualizacje sg w cenie i instaluje sie je tak samo jak przy
pierwszej instalacji, przez Menedzer modutéw. Strona konfiguracji pokazuje obok logo plakietke z
zainstalowang wersjg oraz, gdy istnieje nowsza, jej numer, wiec od razu wida¢, czy aktualizacja jest
dostepna. Jesli serwer WWW nie moze zapisywac w folderze modutu, ostrzezenie pojawia sie na
stronie otwieranej przyciskiem Konfiguruj, aby mozna byto poprawi¢ uprawnienia, zanim
aktualizacja sie nie powiedzie.

Modut wymaga PrestaShop 1.7.7 lub nowszego oraz PHP 7.1 lub nowszego. Silnik natywny nie
potrzebuje zadnego rozszerzenia PHP poza tymi, ktérych i tak wymaga PrestaShop.



Podtaczenie Elasticsearch, OpenSearch lub Meilisearch wymaga jedynie wychodzgcego
potaczenia HTTP lub HTTPS z serwera PrestaShop do serwera wyszukiwania.

| 2. Wybor wyszukiwarki (zaktadka Potaczenia)

Otwérz zaktadke Potaczenia i wybierz Silnik. Wszystkie pozostate zaktadki modutu
rozmawiajg z silnikiem przez te samg warstwe posredniag, wiec sklep zachowuje sie tak samo
bez wzgledu na wybrany silnik. Zmiana silnika nie przenosi starego indeksu: po przejsciu na
Elasticsearch, OpenSearch lub Meilisearch (albo miedzy nimi) uruchom petng reindeksacje z
zaktadki Pulpit (sekcja 13).



Dostepne silniki

Natywny: bez zewnetrznego serwera. Modut czyta bezposrednio baze danych
PrestaShop. Nic do indeksowania, nic do utrzymywania; to zalecany wyboér, gdy nie
masz wiasnego serwera wyszukiwania albo prowadzisz maty lub sredni katalog. Ten
silnik nie ma analizatora ani oceny trafnosci, dlatego czes¢ ustawienh w zaktadce
Ustawienia wyszukiwania jest tu wyszarzona (sekcja 4); wtasna tolerancja literéwek
modutu nadal dziata.

Elasticsearch: obstuguje wersje gtéwne 6, 7, 8 i 9, rozpoznawane automatycznie,
tgcznie z réznicami sktadni mapowan miedzy 6.x a 7.2 i nowszymi. Zalecany dla
duzych katalogéw oraz wtedy, gdy potrzebujesz szybkich licznikéw wynikéw przy
kazdej wartosci filtra, bo silnik zwraca je razem z wynikami.

OpenSearch: rozpoznawany automatycznie i obstugiwany jak nowoczesny klaster,
niezaleznie od wersji 1.x, 2.x czy 3.X.

Meilisearch: lekka alternatywa do samodzielnego hostowania, z mocng wbudowang
tolerancja literéwek i prostym serwerem, bez utrzymywania klastra opartego na JVM.
Kilka funkcji dziata na Meilisearch inaczej albo jest niedostepnych; instrukcja wskazuje
je w odpowiednich miejscach (liczniki przy grupach wartosci filtréw, czes¢ ustawien
zaktadki Ustawienia wyszukiwania i limit obcigzenia opisany w sekcji 4).

Ustawienia potaczenia Elasticsearch / OpenSearch

Aktywny: ktéry z wpisanych serweréw jest faktycznie uzywany. Dodaj jeden lub
wiecej serweréw i oznacz jeden jako aktywny.

Nazwa, Protokét, Host, Port: adres serwera. W przypadku klastra wspoétdzielonego
lub hostowanego mozesz wpisa¢ w polu Host petny adres URL ze sciezkg (na przyktad
https://cluster.provider.com/my-space ).

Uzytkownik i hasto (Basic auth) oraz Klucz API: uwierzytelnianie, jesli serwer go
wymaga. Po zapisaniu hasto i klucz API nigdy nie sg ponownie wypisywane na stronie:
pole pozostaje puste z podpowiedzig ,Zapisane, zostaw puste, aby zachowac”.
Zostaw je puste, aby zachowad zapisang wartos¢, wpisz nowg, aby jg zastapié, albo
zaznacz Usun zapisane hasto i klucz API, aby usuna¢ obie. Zapisana wartosc jest
zachowywana tylko dla tego samego serwera: jesli zmienisz jego protokét, host, port
lub Sciezke bazowg, wpisz hasto i klucz API ponownie.

Sciezka bazowa: opcjonalny przedrostek $ciezki dodawany przed kazdym
zapytaniem, przydatny przy wynajetej przestrzeni na wspoétdzielonej instancji. Przy
wtasnym, dedykowanym klastrze zostaw puste.

Test: sprawdza, czy serwer odpowiada przy wartosciach aktualnie wpisanych w
formularzu (niekoniecznie tych juz zapisanych), i podaje rozpoznany silnik oraz jego
wersje. Dane logowania, ktérych nie udato sie faktycznie zapisa¢, nie sg juz zgtaszane
przez Test jako poprawne (patrz uwaga ponizej).

Usun: usuwa wiersz danego serwera.

Ustawienia potaczenia Meilisearch

Jeden host: Protokét, Host, Port, klucz API (gtéwny lub o ograniczonym zakresie) i opcjonalna
Sciezka bazowa, o tym samym znaczeniu co powyzej. Zapisany klucz API jest traktowany tak
samo: nigdy nie jest ponownie pokazywany, zostaje zachowany, gdy pole pozostaje puste dla
tego samego serwera, i jest usuwany opcja Usun zapisany klucz API.



Ustawienia wspdlne

» Prefiks indeksu (przestrzen nazw): nadaje przestrzeh nazw kazdemu indeksowi
kazdego silnika, takze identyfikatorom indekséw Meilisearch. Na instancji
wyszukiwania wspétdzielonej z innymi sklepami lub srodowiskami to on oddziela
Twoje dane od cudzych. Nowa instalacja otrzymuje wtasny losowy prefiks, ps cll i
szes¢ znakow, wiec dwa sklepy korzystajace z jednego silnika nigdy nie naruszajg
nawzajem swoich indeksdéw; instalacja zaktualizowana z wczesniejszej wersji
zachowuje dotychczasowy prefiks. Jesli opréznisz pole, zostanie zapisane ps cll .

W trybie multistore ustawienia potgczenia sg przypisane do sklepu: sklep bez wtasnych ustawien
korzysta z globalnych wartosci domysinych. Dzieki temu dwa sklepy tej samej instalacji PrestaShop
moga dziatac obok siebie na dwdch réznych silnikach, na przyktad jeden na Elasticsearch, a drugi
na Meilisearch.

Hasto lub ustawienie zawierajace znak , mniejszy niz” znikato dawniej bez ostrzezenia
przy zapisie. Zostato to poprawione: kazda zapisana wartos¢, ktéra mogtoby uszkodzi¢ wiasne
oczyszczanie danych PrestaShop, jest teraz chroniona, a wartos¢, ktérej nie udato sie zapisa¢, jest
zgtaszana jako btad zamiast fatszywego potwierdzenia ,,zapisano”. Generujac hasta do serwera
wyszukiwania, nie musisz juz unika¢ zadnego znaku, a modut méwi wprost, gdy otrzymanej wartosci
nie da sie zapisa¢, zamiast po cichu zostawi¢ stara.

Search engine
Engine
Elasticsearch ~

Native (PrestaShop) works out of the box with no external engine and nothing to
index. Choose Elasticsearch, OpenSearch or self-hosted Meilisearch for faster, typo-
tolerant search on very large catalogs; switching to an external engine requires a
full reindex.

Elasticsearch / OpenSearch servers

Add one or more servers and pick the active one. Supports ES 6.x to 9.x and OpenSearch 1.x to 3.x. For shared/hosted clusters you can put a full URL WITH a path (e.g. https.//cluster.host/my-space) in the Host field, or use the Base path field.

Active ® Name Scheme Host Port

default http v ps-dev-esé 9200 ‘ Test ‘

Basic auth user Basic auth password API key (base64, optional)

elastic ‘ Remove ‘

[JRemove the stored password and API key

Base path (shared-hosting namespace, optional)

Prepended to every request path. Leave empty for a dedicated cluster.

+ Add server

Index prefix (namespace)
ps_cll_7f3a%

Namespaces every index for all engines (also the Meilisearch
index uids). On a shared instance this is what isolates your
data.

Potgczenia: wybér silnika, takze ,Natywnego”, dodanie jednego lub wiecej serwerdw, test potgczenia i prefiks
indeksu.

3. Ustawienia wyszukiwania, czesc¢ pierwsza: gtowne przetaczniki,
pozycja filtrow i motywy wiasne
Zaktadka Ustawienia wyszukiwania jest najwieksza w panelu i dzieli sie na cztery grupy. Ta
sekcja omawia dwie pierwsze: gtéwne przetaczniki i pozycje bloku filtréw, a takze trzy pola

przeznaczone specjalnie dla motywdw wtasnych. Filtry analizatora, tolerancje literéwek i
strojenie zapytan opisuje sekcja 4.



Gtowne przetaczniki
Kazdy z ponizszych to prosty przetgcznik Tak / Nie dla catego sklepu:

« Wiacz wyszukiwanie w sklepie: gtéwny przetgcznik modutu w sklepie. W nowej
instalacji jest ustawiony na Nie, wiec dla klientow nic sie nie zmienia, dopdoki go nie
wiaczysz.

* Przejmij wyszukiwanie w sklepie: gdy jest wtgczony, wyniki modutu zastepujag
strone wynikéw wyszukiwania PrestaShop.

« Uzyj wyszukiwarki PrestaShop, gdy silnik nie dziata: jesli zewnetrzny silnik
przestanie by¢ osiggalny, sklep dalej dziata na natywnym wyszukiwaniu, zamiast
pokazywac klientom btad. To samo dotyczy pojedynczej listy, na ktdrg silnik odpowie
btedem: przy wtgczonym przetgczniku taka strone obstuguje wyszukiwanie natywne
zamiast pustej listy. Niezaleznie od tego przetacznika silnik, ktéry przestaje
odpowiadad, przekracza czas oczekiwania albo zwraca btad serwera, jest
pozostawiany w spokoju na 30 sekund, po czym jedno szybkie sprawdzenie decyduje,
czy wrécit; wolny lub zablokowany silnik nigdy wiec nie wstrzymuje stron sklepu, a
zmiany produktéw, ktérych nie udato sie w tym czasie wystad, trafiajg do kolejki i sg
wysytane przy nastepnym wywotaniu crona (sekcja 13).

« Autouzupetnianie: panel podpowiedzi, ktéry otwiera sie podczas pisania w polu
wyszukiwania.

+ Widzet wyszukiwania w nagtdwku i Zastap natywne pole wyszukiwania: czy
modut dostarcza wtasne pole wyszukiwania w miejsce pola PrestaShop.

- Nawigacja fasetowa: sam panel filtrow.

« Pokazuj filtry rowniez na stronie wynikéw wyszukiwania: domysinie filtry
pojawiajg sie na stronach kategorii; ten przetgcznik rozszerza je takze na strone
wynikéw wyszukiwania. Wymaga wtgczonej opcji Przejmij wyszukiwanie w
sklepie: bez niej strona wyszukiwania jest listg samego PrestaShop i filtry sie na nigj
nie pojawiajg.

+ Nawigacja fasetowa AJAX: zastosowanie filtra odswieza siatke produktow bez
przetadowania catej strony.

- Paginacja, sortowanie i liczba produktéw na strone przez AJAX: domysinie
wytgczone. Po wigczeniu zmiana strony, kolejnosci sortowania lub liczby produktéw na
strone takze odbywa sie bez przetadowania; trzy sposoby dziatania opisuje ponizej
punkt ,,Nastepna strona pojawia sie jako”.

« Filtry rowniez na stronach marki, dostawcy, nowosci, promogji i
bestsellerow: rozszerza nawigacje fasetowg poza kategorie i wyszukiwanie na te
piec list. Kazda z nich zachowuje wtasny, naturalny zestaw produktéw i wtasna
kolejnos¢ domysing (bestsellery pozostajg posortowane wedtug liczby sprzedanych
sztuk, nowosci od najnowszych); filtr, ktéry na danej stronie nie miatby sensu, jest z
niej automatycznie usuwany (na przyktad filtr marki na stronie samej marki). Te
strony korzystajg z konfiguracji filtréw catego sklepu; szablonéw filtréw (sekcja 7) nie
przypisuje sie do nich. Wytacz te opcje, aby oddac te pie¢ stron z powrotem liscie
PrestaShop.

Znane ograniczenie motywoéw Classic i Hummingbird. Te dwa motywy, i kazdy motyw na nich
zbudowany, nigdy nie daja stronie wynikéw wyszukiwania lewej kolumny, w zadnej wersji
PrestaShop, od 1.7.1 az po 9.1: tak motyw ukfada te konkretng strone, to nie ograniczenie wersji



PrestaShop i zadna aktualizacja tego nie zmienia. Dlatego modut wyswietla blok filtréw z drugiego
haka, na poziomie uktadu strony, na kazdej stronie o takim ksztatcie, i filtry na stronie wyszukiwania
dziatajg niezaleznie od wersji. Na dwéch standardowych motywach jest to niewidoczne. Jedyny
nieobjety przypadek to motyw, ktéry nadpisuje ten sam hak uktadu na wtasne potrzeby; na takim
motywie skorzystaj z opisanej dalej tabeli pozycji, ktéra czyta pliki aktywnego motywu i méwi, ktéra
pozycja naprawde dziata.

Wyglad nawigacji fasetowej

Dwie mozliwosci: okno modalne (zalecane), otwierane przyciskiem ,Filtry” umieszczonym
nad siatka produktéw, albo stary panel boczny po lewej. Przy panelu bocznym opisane
nizej ustawienie pozycji w petni decyduje o uktadzie; przy oknie modalnym skrypt modutu
zawsze przenosi pasek ,Filtry” tuz nad siatke, jakgkolwiek pozycje wybierzesz (patrz uwaga
dalej).

Pozycja bloku filtrow

Siedem mozliwosci: Automatycznie (domysinie: lewa kolumna w uktadzie strony, ktéry ja
ma, nad siatka w uktadzie, ktéry jej nie ma), Lewa kolumna, Prawa kolumna, Nad siatka
produktow (na cata szerokosc), Pod nagtéwkiem kategorii, Pod nagtéwkiem strony (na
catg szerokos¢) oraz Tam, gdzie wywotuje go motyw, czyli wyswietlanie z wtasnego haka
modutu, displayCllEssearchFilter : motyw, ktéry doda {hook h='displayCllEssearchFilter!'
mod='cll essearch'} do jednego ze swoich szablondéw, moze umiesci¢ blok w dowolnym
miejscu.

Obok listy rozwijanej tabela na zywo pokazuje kazda pozycje, czy rzeczywiscie da sie jej uzy¢
w aktywnym motywie i dlaczego. Powstaje przez odczyt plikdw szablonéw aktywnego motywu
(i motywu, z ktérego dziedziczy), aby sprawdzi¢, ktére haki wywotuje, oraz uktadéw jego stron
z listami produktéw, aby sprawdzi¢, jakie kolumny te strony naprawde maja; pozycja
technicznie podpieta, ale lezgca w uktadzie na petng szerokos$¢ bez kolumny, jest poprawnie
oznaczana jako nieuzywalna. W multistore, w kontekscie ,wszystkie sklepy”, tabela
odpowiada dla kazdego aktywnego sklepu i liczy sie najgorsza odpowiedz.

Znane ograniczenia ustawienia pozycji, opisane otwarcie zamiast ukrywane:

¢ Przy oknie modalnym pozycja decyduje tylko o miejscu bloku w kodzie strony: skrypt
modutu i tak przenosi pasek ,Filtry” tuz nad siatke, bo do tego stuzy okno modalne. Jesli
chcesz, aby pozycja w petni decydowata o uktadzie, wybierz panel boczny. Jedynym
wyjatkiem jest ,Tam, gdzie wywotuje go motyw”: blok zostaje doktadnie tam, gdzie
umiescit go motyw.

e Przy panelu bocznym dwie pozycje wewnatrz tresci oraz ,,Pod nagtéwkiem strony” rysujg
liste filtréw jako pionowa kolumne rozciggnieta na catg szerokos¢ obszaru tresci. Dziata i
filtruje poprawnie, ale zostata zaprojektowana dla kolumny i tak to wyglada.

» Sprawdzenie widzi tylko to, co motyw pokazuje w swoich plikach: motyw, ktéry wywotuje
hak warunkowo z PHP albo przez nazwe w zmiennej, jest dla niego niewidoczny, wiec
pozycja oznaczona jako nieuzywalna pozostaje do wyboru, a ostrzezenie po prostu
powtarza sie przy zapisie.

Nastepna strona pojawia sie jako

Uzywane tylko przy wtgczonej paginacji AJAX. Trzy mozliwosci: numerowana paginacja
motywu (zachowana dla wyszukiwarek internetowych i pokazywana ponownie po osiggnieciu



opisanego nizej limitu ,,Zataduj wiecej”), przycisk ,,Zataduj wiecej” albo przewijanie
nieskonczone. Dwie ostatnie dotgczajg kolejng strone pod biezacg, zamiast jg zastepowad.

Znane ograniczenie: modut, ktéry dekoruje karty produktéw z JavaScriptu po odswiezeniu siatki, na
przyktad ikong serca listy zyczeh albo gwiazdkami opinii, nie dekoruje kart dotgczonych przez
»Zataduj wiecej” ani przez przewijanie nieskonczone, bo zdarzenie wysytane w tych dwéch trybach
prosi motyw o zastgpienie catej listy, co wyrzucitoby wszystko, co juz dotgczono. Nie dotyczy to
zmiany strony przez numerowana paginacje, sortowania ani zmiany liczby produktéw na strone.

Maks. liczba stron dotaczanych pod rzad

Limit dla ,Zataduj wiecej” i przewijania nieskonczonego (od 1 do 50). Po jego osiggnieciu
odwiedzajgcy znéw dostaje zwyktg paginacje. Przy duzym katalogu trzymaj go nisko: kazda
dotagczona strona zostaje w przegladarce, a strona z tysigcami produktéw zaczyna sie
przewija¢ powoli.

Opcje liczby produktow na strone

Lista rozdzielona przecinkami, na przyktad 12,24,48 . Zostaw pustg (domysinie), aby nie byto
listy wyboru. Gdy jest wypetniona, a paginacja AJAX jest wtgczona, modut rysuje nad siatka
wtasng liste liczby produktéw na strone i stosuje wybér bez przetadowania.

Trzy pola dla motywow wtasnych

Istniejg specjalnie dla motywdéw z niestandardowym kodem HTML i powinny pozosta¢ puste na
domysinych motywach Classic lub Hummingbird oraz na wszystkim, co na nich zbudowano,
bo te modut rozpoznaje sam. Btedny lub pusty selektor nigdy nie usuwa wtasnych elementéw
modutu: jesli niczego nie znajduje albo nie jest poprawnym CSS, modut wraca do wiasnego
wykrywania lub wtasnego przycisku, wiec literéwka w tym miejscu nigdy nie zostawi klientéw
bez wyszukiwania ani filtrow.

Pole Kiedy go uzyc¢

Selektor CSS listy  Filtrowanie AJAX nie odSwieza siatki produktéw w motywie wtasnym. Wpisz
produktow selektor CSS kontenera siatki, na przyktad #product-list lub .products .

Selektor CSS pola  Autouzupetnianie sie nie wtacza, bo pasek wyszukiwania motywu nie uzywa

wyszukiwania standardowego kodu PrestaShop. Wpisz selektor CSS pola tekstowego.
Ustawienie tego pola ukrywa wtasny widzet wyszukiwania modutu, wiec na
stronie nigdy nie pojawig sie dwa pola wyszukiwania.

Selektor CSS Motyw rysuje juz wtasny przycisk ,Filtry”. Wpisz jego selektor CSS: ten przycisk

przycisku Filtry otworzy wtedy panel filtrdw modutu, a ukryty zostanie tylko wiasny przycisk
modutu. Cata zawartos$¢ panelu, tacznie z suwakiem ceny, pozostaje doktadnie
taka sama. Uzywane tylko przy oknie modalnym.



Autocomplete Header search widget

Yes v Yes v

Faceted navigation Show facets on the search results page too

Yes ~ Yes ~

Filters on the brand, supplier, new products, price drops and best
sellers pages too

AJAX pagination, sort and page size (no page reload)

No ~
Yes -

Replace the native search box (single search box)

Yes v

AJAX faceted navigation (no page reload)

Yes ~

How the filter block reaches the search results page: the Classic and Hummingbird themes lay that page out full width, with no left column, on every PrestaShop version from 1.7.1 to 9.1 alike. That is not a version
limitation and no upgrade changes it, so the module renders the block from a second, layout-level hook an any page shaped that way. If your own theme puts the filters somewhere you do not expect on the search page,

choose an explicit position in Filter block position below.
Faceted navigation UI Filter block position

Modal popup (recommended) ~ Automatic (recommended) v

Madal: a "Filters” button above the grid opens a two-pane popup.
Sidebar: the classic left-column filter list.

Read the list on the right before choosing: it says what each position
does and whether it works on the theme in use.

Impartant with the MODAL filter UL the position decides where the
block sits in the page source, but the module's own script still lifts the
"Filters" bar to just above the product grid, because that is what the
modal Ul is. So on a modal shop the position changes nathing visible
except with "Where the theme calls it’, which is left exactly where you
put it. Choose the sidebar UI above if you want the position to govern
the layout in full.

With the SIDEBAR filter UI in the two in-content positions and under the
site header, the filter list is drawn as it is, that is a vertical list siretched

to the full width of the content. It works, but it was drawn for a column:

check the result before leaving it on a shop.

What each position does, and whether your theme supports it (classic)

+  Automatic (recommended)
The theme left column on pages that have one, above the product grid on pages that do not. This is what the module did before this setting existed, so leaving
it here changes nothing.

+  Left column displayLefrcolumn
Only the left column. Pages whese layout has ne left column (the search page of the classic theme, any full-width category) show no filters at all.

%  Right column displayrightcalumn
Only the right column. Beware: the stock classic and humminghird themes do have a right column, but they put every product listing on a layout that has none,
50 this position renders nothing there until the listing layouts are changed on the Design / Theme page. The verdict on the left of this line says whether it works
on the theme you are running.
Right column: this theme does call the hook, but none of its product listings uses a page layout that has that column, so the block weuld not appear anywhere.
Change the layout of the listing pages on the Design / Theme page first, or pick another position. (on classic)

" Above the product grid, full width displaycontentwrappertop
Inside the content area, over the grid, on every listing. The usual choice for a full-width theme.

+  Under the category heading displayHeadercategory
Between the category title/description and the product grid.

+  Under the site header, full width displaynavFullwidch
Above the breaderumb, edge to edge. The block spans the page rather than the content column.

%  Where the theme calls it displaycliessearchFilter
The block renders only where your theme calls the module hook, and nowhere else. Add this line to the theme template, at the spot you want:

{hook h='displayCllEssearchFilter’ mod='cll essearch'}
Where the theme calls it: this theme never calls that hook, so the block would not appear anywhere (on classic)

How this is checked: the module reads the .ipl files of the theme in use and of the theme it inherits from to see which hooks it calls, and the page
layouts of the product listings to see which columns those pages actuaily have. In multistore it answers for every active shop when you are in the
"all shops” context, and the worst answer wins. A theme that calls a hook from PHP, or with a variable name, cannot be seen by this check: a
position reported as unusable therefore stays selectable, and you are warned again when you save it.

Product list CSS selector (custom themes) Search box CSs selector (custom themes)

Next page arrives as
The theme numbered pagination ~

Only used when AJAX pagination is on. The button and the infinite scroll
add the next page under the current one; the numbered pagination is
kept in the page for search engines and comes back when the limit
below Is reached.

Known limit of the button and the infinite scroll: modules that decorate
the product cards from JavaScript after the list is refreshed (wishlist
hearts, review stars) do not decorate the cards that are appended,
because the event they listen to asks the theme to replace the whole list,
which would throw away everything already added. Changing page,
sorting and changing the page size are not affected.

Maximum pages added in a row
5

Ceiling for the "Load more" button and the infinite scroll. Once reached,
the visifor gets the normal pagination back. Keep it low on a large
catalogue: every appended page stays in the browser and a page
holding thousands of products becomes slow to scroll.

Products-per-page choices

Comma-separated list, e.g. 12,24,48. Leave empty (default) for no
dropdown. When filled and AJAX pagination is on, the module draws its
own products-per-page dropdown above the grid and applies the choice
without reloading.

Ustawienia wyszukiwania: gtéwne przetaczniki, wyglad nawigacji fasetowej, tabela pozycji bloku filtréw i trzy

selektory dla motywoéw witasnych.



4. Ustawienia wyszukiwania, czesc¢ druga: filtry analizatora,



I tolerancja literéwek i strojenie zapytan

Filtry wyszukiwania (analizator)

Dotyczg wytacznie Elasticsearch i OpenSearch i po kazdej zmianie wymagaja petnej
reindeksacji, aby zadziataty; sg wyszarzone na silniku natywnym, ktéry nie ma wtasnego
analizatora, oraz na Meilisearch, ktéry ma osobny model tolerancji literéwek (ich zapisane
wartosci sg zachowywane, a nie tracone, na dzief zmiany silnika).

 Filtr elizji: usuwa rodzajnik doklejony do nastepnego stowa, na przyktad francuskie
»l'avion” staje sie ,avion”. Liste rodzajnikéw mozna edytowac.

« Filtr matych liter: dopasowanie bez rozrézniania wielkosci liter.

« Filtr stéw pomijanych: ignoruje czeste stowa bez znaczenia. Zostaw liste pustg, aby
uzy¢ domyslnej listy Elasticsearch dla danego jezyka.

« Stemming jezykowy: sprowadza stowo do rdzenia, wiec wyszukiwanie , buty”
znajduje tez ,but”. Dostepna jest lista stéw wytaczonych ze stemmingu dla wyrazéw,
ktére by na nim ucierpiaty. Jezyk stemmingu podaza za jezykiem sklepu. Jezyk polski
jest indeksowany bez stemmingu, bo stemmer wbudowany w Elasticsearch i
OpenSearch nie obstuguje polskiego; tolerancja literéwek nadal dziata.

« Filtr aliaséow / synonimow: jedna reguta w wierszu, na przyktad tv, telewizor,
odbiornik .

Tolerancja literowek (sterownik natywny)

Ustawienie wtasciwe dla silnika natywnego, niezalezne od korekty pisowni (fuzziness)
dostepnej w Elasticsearch i OpenSearch oraz od wtasnego modelu Meilisearch. Gdy doktadne
wyszukiwanie na silniku natywnym nic nie znajduje, kazde nieznane stowo jest zastepowane
najblizszym stowem z nazw produktéw i marek, a poprawione wyniki s pokazywane z
komunikatem w rodzaju ,Brak wynikéw dla X. Zamiast tego pokazano wyniki dla Y.”.
Wyszukiwanie, ktére cos juz znajduje, nie jest ruszane i nic dodatkowo nie kosztuje: stownik,
na ktérym to sie opiera, jest sprawdzany tylko na stronie bez wynikdow.

Stownik buduje cron, przycisk ,,Zbuduj stownik teraz” w tej zaktadce albo, automatycznie,
pierwsze wyszukiwanie bez wynikéw w sklepie bez skonfigurowanego crona. Uczy sie stéw
kazdego produktu w chwili jego zapisu i odSwieza sie raz w tygodniu. Tabela stanu, widoczna
tylko przy aktywnym silniku natywnym, pokazuje dla kazdego sklepu i jezyka, ile stéw jest
zindeksowanych i czy budowa stownika sie zakohczyta.

Ustaw ,,Poprawiaj btednie wpisane wyszukiwania” na Nie, aby catkowicie wytgczyc te
funkcje na silniku natywnym.

Ustawienia zapytania

« Minimalna dtugos¢ stowa: autouzupetnianie zaczyna podpowiadac od tej liczby
znakoéw (od dwdch, gdy ustawiono 0). Krétsza fraza nie jest ignorowana: od dwéch
znakoéw jest wyszukiwana doktadnie, bez tolerancji literéwek (na przyktad ,tv” lub
,hp”); pojedynczy znak, gdy minimum wynosi 2 lub wiecej, nic nie znajduje, zamiast
wypisywac caty katalog. 0 oznacza brak minimum.

« Typ wyszukiwania: wyszukiwanie w wielu polach (polach wybranych w zaktadce
Dokumenty, sekcja 5) albo tylko w nazwie produktu.

« Typ dopasowania w wielu polach: strategia dopasowania Elasticsearch
( best fields , most fields , cross fields , phrase lub phrase prefix ). Zostaw



wartos¢ domysing, chyba ze wiesz, dlaczego potrzebujesz innej.

« Operator: AND wymaga obecnosci kazdego wyszukiwanego stowa; OR wymaga tylko
jednego.

« Minimalne dopasowanie (minimum should match): wyrazenie procentowe lub
liczbowe Elasticsearch, na przyktad 75% , okreslajgce, ile wyszukiwanych stéw musi
pasowad, gdy operator pozwala, by czesci brakowato.

« Korekta pisowni (fuzziness): ile zmian znakéw w stowie Elasticsearch lub
OpenSearch toleruje, zanim przestanie je dopasowywacd: wytgczona, 1, 2 albo Auto
(zalecane, dopasowuje tolerancje do dtugosci stowa).

« Szukaj w srodku stowa (infix): dopasowuje poczatek, srodek Iub koniec stowa, a
nie tylko jego poczatek. Po wtgczeniu niektére z opisanych wyzej filtréw analizatora
moga nie dziatac.

« Waga: nazwa, indeks, opis: jak bardzo kazde pole liczy sie dla trafnosci, gdy ,Typ
wyszukiwania” jest ustawiony na wiele pdl. tacza sie z wagami juz ustawionymi na
stronie PrestaShop Parametry sklepu > Szukaj, ktére dla poréwnania sg pokazane tuz
pod tymi trzema polami.

Wszystkie filtry analizatora i kazde pole tej grupy ,Ustawienia zapytania” poza minimalng dtugoscia
stowa i operatorem sg wyszarzone na silniku natywnym, bo odpytuje on baze danych bezposrednio i
nie ma wiasnego analizatora ani oceny trafnosci. Zapisane wartosci sa zachowywane i wracajg do
dziatania w chwili przejScia na zewnetrzny silnik.

Co Meilisearch ignoruje w tej zaktadce. Meilisearch ma wtasny model rankingu i nie czyta typu
wyszukiwania, typu dopasowania w wielu polach, minimalnego dopasowania, opcji infix ani trzech
wag podl, a takze filtréw analizatora elizji, matych liter i stemmingu. Te ustawienia celowo pozostajg
edytowalne na Meilisearch: wyszarzone pole nie jest wysytane, a zapisanie jego braku skasowatoby
wartosc ustawiong na Elasticsearch, wiec nic nie ginie, po prostu dzi$ nic nie robi. Synonimy, stowa
pomijane i korekta pisowni dziatajg na Meilisearch. Korekta pisowni zachowuje sie tam jednak
inaczej: na Elasticsearch zmiana dziata od najblizszego wyszukiwania, na Meilisearch nalezy do
ustawien indeksu i zaczyna dziata¢ dopiero po petnej reindeksacji.



Search filters (analyzer)

(I Elision filter Lowercase filter (I stop word filter [CJLanguage stemmer
L,m,t,qu,n,s,j a,an,and,the,or,is,with,for,of
Articles to elide, e.g. "l'avion" —. "avion”. Empty = Elasticsearch default stop words. Words to exclude from stemming. Stemmer language

follows the shap language.

(] Alias / synonym filter

One rule per line. Requires a reindex.

Typo tolerance (native driver)

Correct misspelt searches Native driver only (a search engine has its own spell correction, see "Spell correction” below). When the exact search finds nothing, each unknown word is replaced
by the closest word of the product and brand names, and the results of that corrected search are shown with a "No results for X, showing Y" line. Searches that find
something are not touched and pay nothing: the dictionary is consulted only on a zero-results page. The dictionary of words is built by the cron (or here with the
button, or by the first zero-results search), learns new products as you save them, and is refreshed once a week.

Yes

Query settings
Minimum word length Search type Multiple field match type Operator Minimum should match
3 In multiple fields ~ best_fields - AND - 75%

0 = no minimum

Spell correction (fuzziness) Search between the word (infix) Weight: name Weight: reference Weight: description
AUTO ~ No ~ 6 a4 1

Matches start/midy/last part of a word. When on,
some analyzer filters may not apply.

Per-field weights are also read from PrestaShop's core Search page (Shop Parameters > Search). Current core weights: Product name 6, Reference 10, Short description 1, Description 1, Category 3, Brand 3, Tags 4,
Feature 2, Attribute 2

Ustawienia wyszukiwania: filtry analizatora, tolerancja literéwek sterownika natywnego z tabelg stanu stownika oraz
opcje strojenia zapytan.

| 5. Dokumenty: co trafia do indeksu

Zaktadka Dokumenty ma dwie czesci.



Typy dokumentow do indeksowania

Przetgcznik Tak / Nie dla kazdego typu tresci: produkty, kategorie, marki (producenci) i
strony CMS. Wytaczenie typu usuwa go z wynikéw wyszukiwania i z podpowiedzi
autouzupetniania.

Pola przeszukiwane dla kazdego typu dokumentu

Lista pél do zaznaczenia dla kazdego typu dokumentu, uzywana tylko wtedy, gdy ,Typ
wyszukiwania” w zaktadce Ustawienia wyszukiwania jest ustawiony na wiele pél. Dla
produktéw obejmuje nazwe, indeks (referencje), EAN13, UPC, MPN, krotki opis, petny opis i
nazwe producenta. Wyszukiwanie po nazwie marki dziata niezawodnie na kazdym silniku,
natywnym i zewnetrznym; btagd dopasowania na Elasticsearch i OpenSearch, przez ktéry
wyszukiwanie samej nazwy marki nie zawsze znajdowato jej produkty, zostat poprawiony.

Fraza, ktéra jest doktadnie kodem produktu (indeksem, EAN-13, UPC lub MPN produktu albo
jednej z jego kombinacji), wypisuje tylko produkty z tym kodem, pod warunkiem ze to pole
jest tu zaznaczone.

Produkty i kategorie zastrzezone dla wybranych grup klientéw pozostajg zastrzezone.
PrestaShop pokazuje produkt klientowi tylko wtedy, gdy jedna z aktywnych kategorii produktu
jest otwarta dla jednej z grup klienta, a modut stosuje te samg zasade wszedzie, gdzie
wypisuje produkty lub kategorie: w wynikach wyszukiwania, w filtrach i ich licznikach, w
autouzupetnianiu, w skrotach do kategorii, w produktach wyréznionych przez regute
wyszukiwania i na stronie braku wynikéw. Niezalogowany odwiedzajgcy nalezy do grupy
odwiedzajgcych lub gosci. Na zewnetrznym silniku ta informacja jest zapisana w indeksie,
wiec zmiana grup, ktére widza kategorie, dziata od nastepnej reindeksacji; na silniku
natywnym dziata od razu.

Document types to index
Products Categories Brands / manufacturers CMS pages

Yes v Yes v Yes v Yes v

Searchable fields per document type
Used when "Search type" is set to multiple fields.

Product Category Manufacturer cms

B name B name B name Giitle

E reference & description & description & content

eanl3 (Oshort_description CImeta_description
upc

mpn

manufacturer

[ description_short

Dokumenty: ktére typy tresci sg indeksowane i ktére ich pola sg przeszukiwane.

| 6. Filtry: konfiguracja filtrow

Zaktadka Filtry to konfiguracja domysina, z ktérej korzysta kazda kategoria bez przypisanego
szablonu filtréw (sekcja 7), a takze strona wyszukiwania, chyba ze ktérys szablon ma
ustawione stosowanie réwniez tam.



Opcje ogolne nad tabela filtrow

Opcja

Pokazuj liczbe
wynikow obok
wartosci filtréw

Pokazuj filtr ceny

Oferuj sortowanie
po cenie

Uwzgledniaj
podatek w
indeksowanej
cenie

Przeliczaj ceny w
pamieci
podrecznej zaraz
po zmianie

Co robi

Liczba w nawiasie obok kazdej wartosci filtra. Automatycznie (zalecane) wtacza
liczniki dla Elasticsearch, OpenSearch i Meilisearch, ktére zwracaja je razem z
wynikami bez dodatkowego kosztu, i wytgcza je dla sterownika natywnego, gdzie
kazdy licznik bez silnika to osobne zapytanie do catego katalogu. Przy duzym
katalogu na silniku natywnym zostaw je wytgczone; przy matym mozesz wigczyc
je recznie.

Ustawione na Nie catkowicie ukrywa filtr ceny na kazdym silniku. Silniki w ogdle
go wtedy nie licza. Typowe zastosowanie: ceny sg w petni indywidualne (cennik z
ERP lub z umowy), wiec wspdlny suwak nie oddatby tego, co kazdy klient
naprawde ptaci. Bez wzgledu na to ustawienie filtr ceny jest tez pomijany dla
klienta, przed ktérym sam PrestaShop ukrywa ceny: w trybie katalogu (chyba ze
ustawiono dalsze pokazywanie cen) albo dla grupy klientéw, ktéra nie moze ich
widziec.

Czy klienci moga sortowacd po cenie, niezaleznie od filtra ceny powyze;j.

Przy indeksowaniu stosuje podatek domysinego kraju sklepu, wytgcznie na
potrzeby sortowania i filtrowania; cena faktycznie pokazywana klientowi jest
zawsze liczona na zywo przez PrestaShop, nigdy nie pochodzi z indeksu. Uwaga:
indeksowana cena to zawsze cena domysinej kombinacji produktu, wiec produkt,
ktérego kombinacje maja rézne ceny, jest filtrowany i sortowany wedtug tej
jednej wartosci.

Cena w pamieci podrecznej uzywana do sortowania i filtrowania jest zawsze
natychmiast odrzucana, gdy zmienia sie produkt, kombinacja lub cena specjalna,
wiec nieaktualna cena nigdy nie zostanie pokazana; tego nie da sie wytgczyé. To
ustawienie decyduje tylko, czy nowa wartos¢ jest liczona od razu (zalecane przy
matym katalogu edytowanym recznie), czy zostaje dla nastepnego wywotania
crona albo nastepnego odwiedzajgcego (zalecane przy importach masowych, bo
inaczej kazdy zapisany produkt ptacitby za dodatkowe obliczenie).

Tabela konfiguracji filtrow

Jeden wiersz na filtr: kategoria, marka, dostawca, tagi, cena, dostepnos¢, znaczniki nowos¢ /
promocja / stan, suwaki wymiaréw wagi, szerokosci, wysokosci i gtebokosci oraz kazda grupa
cech i atrybutéw w katalogu. Kazdy wiersz ma:

Kolumna Co robi

Wt Wtgcza lub wytacza filtr. Pole wyboru nad kolumng zaznacza lub odznacza wszystkie
wiersze naraz, co przydaje sie w katalogu z setkami grup cech i atrybutéw.

Filtr Nazwa filtra w katalogu (tylko do odczytu).

Poz. Jego kolejnos¢ wsrdd pozostatych wigczonych filtréw.

Wtasna Zastepuje nazwe pokazywana klientom, stosowang doktadnie tak, jak ja wpisano, w

etykieta kazdym jezyku. Zostaw puste, aby uzy¢ domysinej, juz przettumaczonej nazwy.

Wyswietlanie

Oferowane s tylko typy wyswietlania, ktére naprawde dziatajg dla danego filtra: pola
wyboru, przyciski opcji, lista rozwijana, prébnik koloru (tylko grupy atrybutéw koloru)
albo suwak (filtr ceny i cztery filtry wymiardéw, a takze cecha, ktérej wartosci zostaty
rozpoznane jako naprawde liczbowe, opisana nizej).



Tryb AND wymaga, by produkt pasowat do kazdej wartosci zaznaczonej w danym filtrze;
OR (domyslnie) wymaga tylko jednej. AND dziata teraz poprawnie zaréwno na
sterowniku natywnym, jak i na kazdym zewnetrznym silniku.

Kolejnos¢ Jak wypisywane sg wartosci w jednym filtrze: Jak zwrécit silnik (dotychczasowe

wartosci zachowanie, z grupowaniem wedtug liter od A do Z na dtugich listach), Od A do Z,
Liczbowo (czyta liczbe na poczatku, wiec ,,9 cm” jest przed ,,10 cm”), Najwiecej
wynikéw najpierw (gdy liczniki sg wytgczone, wraca do kolejnosci od A do Z) albo
Pozycja w katalogu (ma sens tylko dla kategorii i atrybutéw, jedynych dwéch
elementéw z prawdziwg kolumng pozycji w PrestaShop; wszystko inne wraca do
kolejnosci od A do Z).

Liczniki Pokazuje lub ukrywa liczbe wynikéw dla tego konkretnego filtra, ponad ustawieniem
0gd6lnym powyze;j.

Zwiniety Czy filtr startuje zwiniety w panelu.

Limit Ile wartosci jest wypisywanych, zanim pojawi sie ,,pokaz wiecej”.

Ukryj puste Ukrywa wartos¢, ktéra w danej chwili nie pasuje do zadnego produktu.

Szukaj Dodaje mate pole wyszukiwania w filtrze, przydatne przy dtugiej liscie wartosci, na

przyktad liscie kilkudziesieciu marek.

Suwaki liczbowe dla cech

Waga, szerokos¢, wysokosc i gtebokosc sg zawsze suwakami opartymi na wymiarach
produktu. Ceche tez mozna zaoferowac jako suwak, ale tylko jesli sie kwalifikuje: co najmnie;j
90% jej réznych wartosci musi dac sie odczytac jako zwykta liczba (jednostka w rodzaju ,,120
cm” jest dozwolona; jednostka pokazywana obok suwaka to po prostu najczestsza z nich), a
réznych wartosci musi by¢ co najmniej trzy. Przecinek jako separator dziesietny nie jest
akceptowany, bo ,1,000” czyta sie na dwa rézne sposoby zaleznie od konwencji, a btedne
zgadywanie to prosta droga do filtra, ktéry oktamuje klientéw. Cecha, ktéra po dodaniu
nowych produktéw przestaje sie kwalifikowac, automatycznie wraca do zwyktej listy wartosci,
zamiast pokazywac suwak, ktéry nie moze juz dziatac.

W czterech filtrach wymiaréw wartos¢ zero jest traktowana jako ,,nie wypetniono”, wiec produkt bez
zapisanej wagi lub wymiaru jest pomijany przy wyborze zakresu, a nie liczony jako wazacy nic. W
cesze liczbowej natomiast prawdziwe zero wpisane przez sprzedawce jest zachowywane jako
rzeczywista wartosc.

Grupy wartosci

Kilka wartosci z katalogu mozna umiesci¢ pod jedna etykietg pokazywang klientowi, na
przyktad grupa ,Czerwony”, ktéra obejmuje naraz ,Karmazynowy”, ,Szkartatny” i ,Bordowy”.
Zgrupowane wartosci znikajg ze zwyktej listy filtra, a ich miejsce zajmuje grupa; wartosci,
ktérych nie wymienisz, nadal sg pokazywane osobno. Dostepne dla kategorii, marki,
dostawcy, tagéw, stanu oraz kazdej cechy i kazdego atrybutu. Grupa moze zawierac najwyze;j
2000 wartosci.

Liczba pokazywana obok grupy to liczba produktéw, do ktérych grupa naprawde pasuje, a nie
suma jej elementéw (produkt w dwéch odcieniach tej samej czerwieni liczy sie raz); zaréwno
sterownik natywny, jak i Elasticsearch czy OpenSearch liczg to doktadnie.



Meilisearch nie potrafi policzy¢ grupy wartosci jako jednej agregacji. Na Meilisearch
zgrupowany filtr nadal tgczy wartosci i poprawnie filtruje, ale obok grupy nie pokazuje zadnej liczby,
zamiast pokazac btedna. Zgrupowany probnik koloru nie pokazuje tez koloru na zadnym silniku, bo
grupa kilku koloréw nie ma jednej wartosci hex; dla takiego filtra ustaw pola wyboru.

Aby utworzy¢ grupe: wybierz filtr, do ktérego nalezy, nadaj grupie nazwe, ustaw jej pozycje, a
potem wypisz wartosci, ktére ma objgé, po jednej w wierszu (dla cechy lub atrybutu format to
Group name| | |Value , wstawiany przez selektor po prawej, a nie wpisywany recznie). Zapisz, a
grupa pojawi sie w tabeli powyzej, gdzie mozna jg edytowac lub usunad.

Stare selektory filtrow (lista dozwolonych)

Opcjonalny sposdéb ograniczenia, ktére grupy cech i ktére grupy atrybutéw w ogdle moga stac
sie filtrami, przydatny w katalogu z duzo wiekszg liczbg grup cech lub atrybutéw, niz chcesz
oferowac jako filtry. Zostaw obie listy puste, aby dopusci¢ kazda grupe.



numbers together with the results, but without one every number is a the engines skip the price computation entirely. Typical use: per-
separate aggregate query over the whole catalog, which is what makes  customer pricing (ERF/contract), where a shared price slider cannot
a filtered category page slow on a large catalog. Automatic therefore match what each customer pays.

turns counts on with Elasticsearch / OpenSearch / Meilisearch and off
on the native driver; on a big catalog without an engine, keep them off.
Currently: counts are shown.

Recalculate cached prices right after a change
No ~

When a product, a combination or a specific price changes, the cached
price rows of that product are always dropped on the spot. That
invalidation is never optional: no setting can turn it off, so the cache can
never show an outdated price. This option only adds a step.: with it
enabled the fresh price is recomputed immediately, so not even the first
visitor after the change has to wait. Recommended for small catalogs
edited by hand; keep it off if you run bulk imports, because every saved
product would pay an extra price computation, and the cron warm-up
already refills the cache overnight.

Default template: this configuration is the fallback used for every category that has no specific filter template, and for the search page.

DARE (@X 1L IHUEREU piice
Yes v

Uses the shop default country tax at index time. Display prices are
always computed natively.

Note: the indexed price is the price of the default combination of each
product. A product whose combinations sell at different prices takes
part in the price filter and the price sort with that single value; the prices
shoppers see are always computed live by PrestaShop.

Custom labels are applied as-is in every language. Leave the field empty to use the default name, which is already translated (catalog names for features and attributes, module translations for the fixed facets).

Value order decides how the values inside a filter are listed. "As returned" keeps the engine order (and, on long lists, the A-Z grouping with letter headers) exactly as before. "Numeric" reads the number a value starts with,
so 9 cm comes before 10 cm. "Most results first” needs the counts to be on, otherwise it falls back to A-Z. "Catalog position" only exists for Categories and for attributes: brands, suppliers, tags and feature values carry no

position n PrestaShop, so there it falls back to A-Z too.

Weight, Width, Height and Depth are sliders over the product measurements. A feature can be a slider too, but only when its values really are numbers: the list below offers the choice on those features only. A value of zero

counts as "not filled in", so products with no measurement are left out of a slider selection.

Con  Facet Pos Custom label Display Mode Value order Counts  Collapsed  Limit Hideempty  Search
Categories 0 checkbox ~ OR v As returned - ] 1 ]
Brand 2 checkbox v OR v As returned v [m] 38
] Supplier 2 checkbox ~ OR v As returned - ] 0 ]
] Tags 3 checkbox v QR v As returned v [m] 0 [m]
Price 1 slider v OR ~ As returned - O 8 O
Availability a checkbox - OR - As returned - ] g ]
] New product ot checkbox v OR v As returned v ] 8 ]
On sale 9 checkbox v OR N As returned - 0 8 0
] Condition 9 checkbox v OR v As returned - [m] 8 [m]
] Weight 9 slider ~ OR v As returned - ] 0 ]
] Width 1 slider v OR v As returned - [m] 0 [m]
] Height 1 slider ~ OR v As returned - ] 0 ]
] Depth 1 slider - OR v As returned - ] 0 ]
] Composition 1t checkbox ~ OR v As returned - ] 8 ]
Energy Class 6 checkbox ~ OR v As returned - ] 8 ]
Material 4 checkbox v QR v As returned - O 8 O
Origin 5 checkbox ~ OR v As returned - ] g ]
] Property 1t checkbox v OR v As returned v [m] 8 [m]
Warranty 7 checkbox ~ OR v As returned - ] g ]
] Weight Class 1t checkbox - OR v As returned - O 8 O

Filtry: konfiguracja domysina, uzywana przez kazda kategorie bez wtasnego szablonu filtréw. Sam ten katalog
demonstracyjny ma ponad dwa tysigce wierszy cech i atrybutéw; mieszczg sie tu tylko pierwsze, reszta dziata

doktadnie tak samo nizej w tabeli.



Value groups

Put several catalog values under one entry: a shopper reads "Red” and the filter matches Crimson, Scarlet and Burgundy at once. The grouped values disappear from the list and the group takes their place; values you do
not list keep showing on their own.

The number next to a group is the count of products the group really matches, not the sum of its values (a product carrying two shades of the same red is one product). The native driver and Elasticsearch / OpenSearch
both compute it exactly.

Filter Group name Values Pos

Mo vaiue graup yet.

Filter Group name Position
- choose - v 0

Only value lists can be grouped. Price and the measurement sliders
have no values to group.

Values in this group (one per line) Pick from the catalog

Click a value to add it to the list on the left.

For a feature or an attribute the value is written "Group||[Value', which is what the filter matches. Use the
picker to add them without typing the separator.

Add group

Legacy facetable pickers (allowlist)

Optional: restrict which feature/attribute groups are exposed. Leave empty to allow all.

Feature groups Attribute groups
[JComposition [Jcolor
[JEnergy Class CJDimension
[ Material (I Paper Type
[ Origin [Jsize
I Property ()77 Test Attr 0001
(IWarranty (1 ZZTest Attr 0002
[ Weight Class [JZZTest Attr 0003

Filtry: tabela grup wartosci i stare selektory filtrow, nizej w tej samej zaktadce.

I 7. Szablony filtréw: inny zestaw filtrow dla kazdej kategorii

Szablon filtréw pozwala, by jedna kategoria albo cata gataZz drzewa katalogu pokazywata inny
zestaw filtréw niz domysina konfiguracja catego sklepu z zaktadki Filtry. Kategoria bez
przypisanego szablonu, ktéra nie ma tez kategorii nadrzednej z szablonem stosowanym
réwniez do podkategorii, zawsze korzysta z szablonu domysinego.



Tworzenie szablonu

1. Kliknij Dodaj szablon filtrow.

2. Wpisz Nazwe szablonu.

3. Zaznacz ,,Stosuj tez do podkategorii”, aby szablon dziedziczyta cata gatgz pod

przypisanymi kategoriami, oraz ,,Uzywaj tego szablonu takze na stronie

wyszukiwania”, jesli na stronie wynikéw wyszukiwania ma dziata¢ ten konkretny

zestaw filtréw zamiast domysinego.
4. Produktow na strone i Domysine sortowanie dla tego szablonu: zostaw

»Produktéw na strone” na 0, a ,Domysine sortowanie” na ,Zgodnie z zaktadkg
Wyswietlanie”, aby po prostu przeja¢ wartosci catego sklepu z sekcji 8. Ustawienie
».DomysInego sortowania” na ,relevance” to prawdziwy, Swiadomy wybér, a nie brak
wyboru: przywraca tej grupie kategorii zwyktg kolejnos¢ PrestaShop, podczas gdy

reszta sklepu jest sortowana inaczej.

5. Skonfiguruj tabele filtrow tego szablonu doktadnie tak, jak opisuje sekcja 6: to ta
sama tabela, ograniczona do tego szablonu zamiast do konfiguracji domysinej catego

sklepu.

6. Przypisz kategorie w drzewie po prawej.

7. Kliknij Zapisz szablon.

Tabela na gdérze zaktadki wypisuje kazdy istniejgcy szablon z liczbg kategorii, informacja, czy
dotyczy podkategorii i czy strony wyszukiwania, oraz akcjami Edytuj / Usuh.

Filter templates

Wiasny wybér sortowania, ktéry klient ma w pasku adresu, zawsze wygrywa zaréwno z szablonem,
jak i z ustawieniem catego sklepu, doktadnie tak jak przed wprowadzeniem szablonéw. Szablon,
ktéry prosi o sortowanie po cenie, gdy sortowanie po cenie jest wytagczone w catym sklepie (sekcja
6), po cichu wraca do zwyktej kolejnosci PrestaShop, tak samo jak w tej sytuacji robi to domysine
ustawienie catego sklepu.

Assign a different filter set to specific categories. A categery with no template (and no ancestor template that applies to subcategories) uses the Default template (the global Facets configuration). The search page uses the Default unless a template is flagged

for search.

Template

Categories

Subcategories

Search page

Actions

Default

All categories (curated)

Electronics {category demo)

Search results (curated)

+ Add filter template

all categories without a specific tempiate
1
1

0

x & & |

v

x
x
v

edit in the Facets tab

=3

Szablony filtréw: szablon domysiny istnieje zawsze; kazdy inny wiersz to zestaw filtréw dla wybranych kategorii.



Products per page Default sort

0 Follow the Output tab v
0 = follow the Output fab seiting. Applies to the Order used on these listings when the shopper has
listings this template governs. not picked one. "relevance” means the PrestaShop

default order, which is also how a category gets its
normal order back while the rest of the shop is sorted
differently.

Facet configuration for this template Assign categories

Custom labels are applied as-is in every language. Leave the field empty to use the default name, which is already translated (catalog names for [ Home
Jfeatures and attributes, module translations for the fixed facets).

Value order decides how the values inside a filter are listed. "As returned" keeps the engine order (and, on long lists, the A-Z grouping with letter O Clothes
headers) exactly as before. "Numeric" reads the number a value starts with, so 9 cm comes before 10 cm. "Most resulfs first" needs the counts to LI Men
be on, otherwise it falls back to A-Z. "Catalog position" only exists for Categories and for attributes: brands, suppliers, tags and feature values JWomen
carry no position in PrestaShop, so there it falls back to A-Z toa.

[ Electronics

Weight, Width, Height and Depth are sliders over the product measurements. A feature can be a slider too, but only when its values really are
numbers: the list below offers the choice on those features only. A value of zero counts as "not filled in", so products with no measurement are left [ Electronics Essentials

out of a slider selection. (") Electronics Pro Series

O racet Pos Custom label Display Mode Value order Counts Collapsed  Limit Hide Search (C) Electronics Premium

on empty
[ Electronics Value

O categories 0 checw Olv As ret v O 0 ] [ Electronics Deluxe
[Tl Electronics Classic

O srand 1 checw Olv Asret v [m] 0 ]
[ Electronics Modern

O supplier 2 checv Olv As ret v O 0 u] U Electronics Compact
(CJ Electronics Heavy Duty

O tags 3 checw Olv As ret v ] 0 ]

O price 4 slide v Olv As ret v O 0 ]

O availabitity 5 checw Olv Asret v ] 0 ]

O New product 6 checw Olv Asret v ] 0 (]

O  onsae 7 checw Olv As ret v @] 0 ]

O condition 8 checv Olv Asret v O 0 ]

O weignt 9 slide v Olv As ret v ] 0 ]

O widmn 1 slidew Olv Asret v [m] 0 ]

() Height 1 slide v Olv As ret v ] 0 ]

O Deptn 1 slidew Olw Asret v O a ]

(J  composition 1 checw Olv As ret v ] 0 ]

[0 EnergyClass 1 checw Olv As ret v ] 0 ]

O material 1! checv Olv As ret v O 0 ]

O onigin 1 checw Ol~ As ret v ] 0 ]

O property 1 checw Olv Asret v ] 0 (]

(O warranty 1 checw Olv As ret v ] 0 ]

[ weight Class 1 checw Olv Asret v ] 0 (]

Tworzenie nowego szablonu filtréw: nazwa, opcje dziedziczenia i strony wyszukiwania, wtasne ustawienia liczby
produktéw na strone i sortowania, wiasna tabela filtréw i drzewo kategorii do przypisania.



8. Wyswietlanie: lista produktow, autouzupetnianie i panel pustego



I pola wyszukiwania

Wyniki i lista produktéow

Wyglad samej listy (uktad siatki, liczba kolumn, pola widoczne na karcie produktu) zawsze
nalezy do motywu i nigdy nie jest tu nadpisywany, wiec modut nie walczy z projektem
komercyjnego motywu.

« Produktéw na strone: 0 oznacza ustawienie liczby produktéw na strone z
PrestaShop. Dotyczy list kategorii i wyszukiwania obstugiwanych przez modut;
wartos¢ podana wprost w adresie zawsze wygrywa.

« Domyslne sortowanie: kolejnos¢ uzywana, gdy klient sam jej nie wybrat.
.relevance” zachowuje domysing kolejnos¢ PrestaShop (pozycja w kategoriach,
najlepsze dopasowanie w wyszukiwaniu); kazdy inny wybér zastepuje tez sortowanie
kategorii wedtug priorytetu marki opisane w sekcji 12.

- Oferowane opcje sortowania: ktore kolejnosci sortowania pojawiajg sie na liscie
wyboru dla klientéw.

Autouzupetnianie
Opcja

Styl autouzupetniania

Szerokos¢
petnoekranowa

Maks. liczba
podpowiedzi

Pokazuj zdjecia

Format zdjecia w
podpowiedziach

Tekst zastepczy (dla
kazdego jezyka)

Plakietka podpowiedzi

Pozycja plakietki

Typy podpowiedzi

Co robi

Lista rozwijana pod polem wyszukiwania albo naktadka petnoekranowa
otwierana kliknieciem w pole wyszukiwania.

Tylko dla naktadki petnoekranowej: w ramce i wysrodkowana albo
rozciggnieta od krawedzi do krawedzi na szerokich ekranach.

Od 1 do 48.

Miniatury obok kazdej podpowiedzi.

Automatycznie uzywa matego domysinego formatu zdjec dla listy rozwijanej
i wiekszego, kwadratowego formatu dla naktadki petnoekranowej, aby jej
karty nie byty rozmyte; mozna tez wybrac konkretny format z ustawien zdje¢
sklepu.

Tekst widoczny w pustym polu wyszukiwania, jedno pole na kazdy jezyk
sklepu. Zostaw jezyk pusty, aby uzy¢ przettumaczonego tekstu domysinego.

Dla podpowiedzi produktu: ogdlna etykieta typu wyniku (domyslinie),
kategoria gtéwna produktu, jego indeks albo nic. Pozostate typy podpowiedzi
(kategorie, marki, strony CMS) zawsze zachowujg wtasng etykiete typu.

Pod nazwg produktu (domysinie) albo nad nia.

Jakie rodzaje podpowiedzi sie pojawiajg: produkty, kategorie, marki, strony
CMS.

PodpowiedzZ produktu pokazuje cene tylko wtedy, gdy sam PrestaShop pokazatby jg temu
klientowi: bez ceny w trybie katalogu (chyba ze ustawiono dalsze pokazywanie cen), dla grupy
klientédw, ktéra nie moze widzie¢ cen, albo dla produktu z wytgczonym wyswietlaniem ceny.

Gdy pole wyszukiwania jest puste

Klikniecie w puste pole wyszukiwania moze otworzy¢ panel z najczesciej wyszukiwanymi
frazami sklepu i ostatnimi wyszukiwaniami samego odwiedzajgcego. Dziata tez klawiatura:



strzatka w dét otwiera ten sam panel, strzatki w gére i w dét poruszaja sie po nim, Enter
otwiera podswietlony wiersz, Escape go zamyka, a przy otwartym panelu Tab przechodzi do
przycisku czyszczenia, Delete usuwa podswietlone ostatnie wyszukiwanie, a Shift+Delete

usuwa wszystkie.
Opcja

Popularne
wyszukiwania

Ostatnie
wyszukiwania
(odwiedzajgcego)

Fraz na liste

Szukaj w kategorii
lub marce

Poziom logowania

Co robi

Pochodza z wtasnego dziennika wyszukiwan sklepu (sekcja 9), wiec wymagajg
wiaczonej opcji ,Zapisuj wyszukiwania”. Lista jest zbierana w tle i odSwiezana
kilka razy dziennie przez cron, a takze przy kazdym zapisie lub otwarciu
zaktadki Statystyki wyszukiwania; sklep bez crona dostaje liste raz, przy
pierwszym otwarciu tej zaktadki, i potem przestaje sie ona odswiezac.

Przechowywane tylko w pamieci przegladarki danego odwiedzajgcego, nigdy
nie sg wysytane do sklepu ani przez niego zapisywane. Ustawione na Nie: nic
nie jest odczytywane ani zapisywane; przy nastepnym wczytaniu strony
usuwane jest tez wszystko, co juz tam byto.

Od 1 do 12, dla obu list.

Dodaje pod podpowiedziami skréty w rodzaju ,Szukaj t-shirt w: Mezczyzni”,
ograniczone do kategorii i marek produktéw juz pokazanych w panelu (to nie
jest licznik z catego zestawu wynikéw, dlatego obok nie ma liczby; kategoria z
wieloma trafieniami nizej w rankingu moze nie pojawic sie na liscie). Najwyzej
trzy skréty, najpierw kategorie. Wymaga witgczenia zaréwno opcji ,,Przejmij
wyszukiwanie w sklepie”, jak i bloku filtréw.

lle szczeg6tdéw modut zapisuje we wtasnym dzienniku diagnostycznym: cztery poziomy, od
informacyjnego po najpowazniejszy. Zostaw wartos¢ domysing, chyba Zze szukasz przyczyny
problemu razem ze wsparciem.



0 = use the PrestaShop products-per-page setting.
Applies to the category and search listings served by

this module; an explicit resultsPerPage in the URL still

wins.

Sort options to offer

B relevance ®price_asc Eprice_desc

Autocomplete

Autocomplete style
Full-screen overlay v

Full-screen: clicking the search box opens a large
fixed search bar with results across the whole screen.

Placeholder text (per language)

en

it

Shown inside the search box, in the shopper language. Leave a

language empty to use the translated default.

When the search box is empty

name_asc

Order used when the shopper has not picked one.

"relevance" keeps the PrestaShop default (position on

cafegories, best match on search); any other choice
also replaces the brand-priority category sort of the
Search seftings tab.

name_desc date_desc

Full-screen width
Boxed (default) v

Full width: on wide screens the overlay content
streiches edge fo edge instead of staying centered.

Suggestion badge

Product root category

B quantity_desc

[sales_desc [ available_desc

Max suggestions Show images

18 Yes v
Suggestion image format

Automatic v

Automatic uses small_default for the dropdown style,
and a larger square format for the full-screen overlay
so its cards are not blurry.

For products, show the root category or the reference

instead of the generic fype label. Other suggestion

types keep their type label.

Badge position
~ Below the product name (default) ~
Suggest types
& product category I manufacturer [lcms

Clicking in an empty search box opens a panel with the most searched terms of the shop and the last searches of that visitor. Keyboard. the down arrow opens the same panel, up and down walk it, Enter follows the
highlighted line, Escape closes. Clearing the recent searches works without a mouse too: Tab from the search box moves onto the Clear button, Delete removes the highlighted line and Shift+Delete removes them all.

Popular searches Recent searches (visitor) Terms per list Search inside a category or a brand

Yes v Yes v 6 Yes

Taken from the search log of this shop (Search Stored in the browser of the visitor (localStorage) and  Applies to both lists, 1 to 12.

Adds shortcuts such as "Search t-shirt in Men" under the suggestions,

analytics tab), so it needs "Log searches” to be on.
Terms are aggregated in the background and
refreshed a few times a day: a search made a minute
ago does not appear at once.

nowhere else: they are never sent to the shop, never
logged, and the visitor can wipe them from the panel
itself. Set to No and nothing is read or written at all.

The list is built by the module cron, and also
whenever you save or open the Search analytics tab.
A shop with no cron configured therefore gets its list
the first time this tab is opened, and it stops being
refreshed after that.

Log level

Informative v

which open the results already filtered. Needs "Take over the search
page” and the filter block to be on, otherwise the link would land on
unfiltered results and the shortcuts stay hidden.

Limit: the categories and brands offered are those of the products
already shown in the panel, not a count over the whole result set, which
is why no number is shown next to them. A category holding many more
matches further down the ranking can be missing. At most 3 shortcuts,
categories first.

On a multistare, “Take over the search page" is a per-shop setfing: the
shortcuts follow it shop by shop, so they can be visible on one shop of
the store and absent on another.

Wyswietlanie: wyniki i lista produktéw, styl autouzupetniania i opcje podpowiedzi oraz panel pokazywany przy

pustym polu wyszukiwania.

I 9. Statystyki wyszukiwania

Czego klienci naprawde szukaja i, co jeszcze cenniejsze, ktére wyszukiwania kohczg sie
brakiem wynikéw, czyli utracong sprzedaza. Zapisywany jest tylko sam tekst zapytania;
zadnych danych osobowych.



« Zapisuj wyszukiwania: wigcza lub wytacza dziennik wyszukiwah. Popularne
wyszukiwania (sekcja 8) wymagajg jego wtgczenia.

 Przechowuj dane przez (dni): 0 przechowuje je bezterminowo; w przeciwnym razie
starsze wiersze sg usuwane automatycznie.

» Zakres czasu: ostatnie 7, 30 lub 90 dni, dla ponizszych danych.

Cztery liczniki: wszystkie wyszukiwania, unikalne zapytania, wyszukiwania bez wynikdéw i
odsetek wyszukiwan bez wynikéw. Wyszukiwanie tej samej frazy liczy sie raz na
odwiedzajgcego i na dzien, a jeden odwiedzajacy dodaje najwyzej 30 wyszukiwan dziennie,
wiec pojedyncza osoba nie zawyzy tych liczb ani nie wepchnie frazy do popularnych
wyszukiwan. Odwiedzajgcy jest rozpoznawany po dziennym odcisku jego adresu,
przechowywanym tylko przez ten dzieh w pamieci podrecznej serwera i nigdy
niezapisywanym w dzienniku wyszukiwan.

Najczestsze wyszukiwania: najczesciej wyszukiwane frazy, kazda z liczbg wyszukiwan,
srednig liczbg wynikéw i przyciskiem Ukryj, ktéry jednym kliknieciem dodaje jg do opisane;j
nizej listy ,nigdy nie podpowiadaj”.

Wyszukiwania bez wynikow: czego klienci szukali i nie znalezli. Kazdy wiersz oferuje Dodaj
synonim, ktéry przenosi do zaktadki Ustawienia wyszukiwania, oraz Dodaj regute, ktéry
otwiera zaktadke Merchandising (sekcja 10) z wpisang juz fraza.

Popularne wyszukiwania pokazywane w polu wyszukiwania

Ta sama lista, ktéra zasila opisany w sekcji 8 panel pustego pola wyszukiwania. Powstaje z
wyszukiwah z ustawionego okresu, ktére znalazty co najmniej jeden produkt i byty
wyszukiwane co najmniej minimalng liczbe razy, od najczestszych, zbieranych przez cron oraz
przy zapisie lub otwarciu tej zaktadki, nigdy w trakcie pisania przez klienta. Frazy ztozone
wytgcznie ze znakdéw interpunkcyjnych lub symboli wieloznacznych SQL sg pomijane. Na
silniku tolerujgcym literéwki btedna pisownia jest dotgczana do poprawnie napisanej frazy, do
ktérej jest podobna, wiec ,,hummingbrid” nie stoi na liscie obok ,,hummingbird”; pokazywana
jest ta pisownia, ktérg klienci wpisuja najczesciej. To taczenie ma okreslone ograniczenie: dwa
naprawde rézne stowa, ktére réznig sie jednym lub dwoma znakami, mogg zosta¢ potaczone i
wtedy pojawia sie tylko to czesciej wyszukiwane; panel pod ustawieniem pokazuje doktadnie,
co z tego wynika.

Nigdy nie podpowiadaj tych fraz: jedna fraza w wierszu, dopasowywana jako cate stowo,
wiec ,acme” ukrywa ,acme” i ,acme shoes”, ale nie rusza ,,acmegroup”; dodaj * , aby
dopasowac jg luzno w dowolnym miejscu frazy. To miejsce na nazwe konkurenta albo
niechciane stowo, ktére pojawi sie wsrdd najczesciej wyszukiwanych fraz sklepu.

Wyczysc statystyki: usuwa kazde zapisane wyszukiwanie tego sklepu. Tego nie da sie
cofngd.



0 = keep forever. Older rows are pruned
automatically.

234 25 16 7%

Total searches Unique gueries Zero-res| zero-result
Top searches Zero-result searches
Query Count Avg results Action These shoppers found nothing. Add a synonym (Search setfings tab) or a matching product.
gutiar 100 4839 Query Count Action
product 20 191669 gutiar 2
smartphone 16 15000 Blaeacute;nder 1
blender max 8 22500 blender 1
- ] cate déco :
puitar 7 14285 guitar 1
smartphone pro 7 47814 hum 1
- s 0 17539 :
Blénder 3 11211 mugn=21309 1
HUMMING 3 5 privacy 1
begin > ; :
fum ) 3 bra .
works 2 20000
Bl&eacute;nder 1 0
café déco 1 o
cart 1 1
humm 1 5
mugn=17539 1 ]
mugPn=21309 1 0
privacy 1 0
smart 1 16669
smartphone?n=16638 1 32
utiar 1 ]
zebra 1 0

Popular searches shown in the search box

These same searches are what the autocomplete panel offers when a visitor clicks in an empty search box (switch it on or off in the Output tab, "When the search box is empty”). How the list is built: searches of the last 30
days that FOUND at least one product, made at least 2 times, most frequent first. The aggregation runs on the module cron, on a save of this tab and when this tab is opened, never while a visitor is typing, and each list is
rebuilt at most every 6 hours: a term that has just become popular can take that long to appear. Saving this tab rebuilds it at once.

Terms made only of punctuation or of SQL wildcards (percent sign, underscore, asterisk) are dropped: they are what a curious visitor types into a search box, not a search to offer anyone. Misspellings are folded into the
term they misspell: with a fypo-tolerant engine a misspelt word finds products too, so "hummingbrid" would otherwise sit in the list next to "hummingbird". A term within one edit (4 to 7 characters) or two edits (8 and
over) of a more searched one is treated as that one, and the most frequently typed spelling is the one shown. Terms of three characters or fewer are never folded. The limit of that rule: two genuinely different words that
happen to be one or two characters apart are folded together and only the more searched one appears. The list below shows exactly what comes out.

Never suggest these terms Currently offered to visitors

[ tiar | mus | rsuct | smargnone | mint | smarphonepro | blener max  giar J i |
(oo ) evier L v |

In the language of this back office. Each language of the shop has its own list.

One term per line. A line matches a WHOLE WORD: "acme” hides "acme" and "acme shoes', and leaves
"acmegroup" alone. Add a * for a loose match anywhere inside the term: "*acme*" also hides "acmegroup”.
Case and exira spaces do not matter. This is the place for a swear word or @ competitor name that turned up
among the most searched terms.

The only character this list cannot hoid is "less than": PrestaShop strips it out of a setting, and a search term
cannot contain it either, so a line using it is refused and you are told.

i Clear analytics

Statystyki wyszukiwania: wszystkie i unikalne wyszukiwania, odsetek wyszukiwan bez wynikéw, najczestsze
wyszukiwania oraz wyszukiwania bez wynikéw z akcjami jednym kliknieciem.

I 10. Merchandising: reguty wyszukiwania i strona braku wynikow

Reguty wyszukiwania decyduja, co robi dana fraza, bez zmieniania samego katalogu.



Kolejnos¢ pierwszenstwa

1.

Najpierw wygrywa reguta przekierowania: dziata, zanim zostanie policzony jakikolwiek
wynik.

. W przeciwnym razie wyszukiwanie przebiega normalnie, z silnikiem, synonimami i

tolerancja literéwek dziatajgcymi jak zwykle.

. Reguta wyrdéznienia lub wzmocnienia umieszcza nastepnie swoje produkty na gérze,

przed paginacja.

. Strona braku wynikéw (ponizej) jest ostatnia, tylko gdy po wszystkich powyzszych

krokach wyszukiwanie nadal nic nie znalazto.

Wsrdd regut doktadne dopasowanie frazy wygrywa z ,,zawiera”, a ,zawiera” z wzorcem; w
obrebie jednego typu dopasowania o kolejnosci decyduje ustawiona przez Ciebie pozycja, a
potem id reguty. Wygrywa pierwsza pasujaca reguta, a reguty nigdy sie nie sumujg. Wszystkie
trzy rodzaje regut wycofuja sie w chwili, gdy klient zastosuje filtr albo wybierze wtasne
sortowanie, bo promowany produkt nie musi pasowac do frazy i nie ma miejsca w wyborze,
ktéremu mogtby przeczyé, ani na szczycie listy ,,od najtanszych”; Twoje wtasne domysine
sortowanie (sekcja 8) nie jest wyborem klienta i nie wytgcza regut. Jedynym wyjatkiem jest
stronicowanie: wyréznione produkty zajmujg pierwsze miejsca catej listy, wiec strona 2 i
kolejne zaczynaja sie po nich, zamiast je powtarzac.

Tworzenie regutly wyszukiwania

1.
2.

Kliknij Dodaj regute wyszukiwania.

Wybierz Gdy fraza wyszukiwania: pasuje doktadnie, zawiera albo pasuje do wzorca
(uzyj * jako symbolu wieloznacznego, na przyktad iphone* ). Wielkos¢ liter, znaki
diakrytyczne i interpunkcja sg zawsze ignorowane.

. Wpisz Fraze, wybierz Jezyk (albo ,Wszystkie jezyki”) i Pozycje wsréd pozostatych
regut.
. Wybierz, co dzieje sie Nastepnie: przypiecie wyréznionych produktéw na goérze bez

wzgledu na dopasowanie, wzmocnienie pasujgcych produktéw bez przypinania tych,
ktére nie pasujg, albo przekierowanie klienta.

. Dla reguty wyrdznienia lub wzmocnienia wybierz do 24 produktow, wpisujac ich

nazwe lub indeks, w kolejnosci, w jakiej majg sie pojawic.

. Dla przekierowania wybierz typ celu (kategoria, strona CMS, produkt, marka albo

zwykty adres URL zaczynajacy sie od http://, https:// lub ukosnika /), jego ID lub
adres oraz kod HTTP: 302, chyba ze masz pewnos¢, bo 301 jest zapamietywany przez
przegladarki i trudno go cofnad.

. Kliknij Zapisz regute wyszukiwania.

Indeks wyszukiwania, ktéry nie potrafi filtrowac¢ po konkretnej liscie id produktéw, nie moze
obstuzy¢ wyréznionych ani wzmocnionych produktéw reguty; jesli dotyczy to Twojego obecnego
indeksu, zaktadka o tym informuje i prosi o petng reindeksacje z zaktadki Pulpit. Reguty
przekierowania i strona braku wynikéw dziatajag mimo to, bo zadna z nich nie wymaga od silnika
filtrowania po liscie produktéw.

Multistore: reguty wyszukiwania to jedyne ustawienie na tej stronie, ktore nie jest
wspoétdzielone. Kazde inne ustawienie modutu jest przypisane do sklepu z globalng wartoscia
zapasowaq; reguta zapisana przy wybranej opcji ,Wszystkie sklepy” zostaje zapisana dla jednego



sklepu, ktéry akurat byt w kontekscie, a nie udostepniona pozostatym. Przed zapisaniem reguty
przetacz sie na sklep, dla ktérego jest przeznaczona, i powtérz ja w kazdym sklepie, ktéry jej
potrzebuje.

Strona braku wynikéw

To, co widzi klient, gdy wyszukiwanie nic nie znajduje, po tym jak zawiodty juz synonimy i
tolerancja literéwek; pokazywana pod wtasnym komunikatem motywu o braku wynikéw, tylko
na stronie wyszukiwania.
« Pokazuj strone braku wynikéw: wtgczona lub wytaczona.
* Produkty do podpowiadania: do 24, wybierane tak samo jak w regule
wyszukiwania.

» Dla kazdego jezyka: pole Nagtéwek i pole Tekst (dozwolone podstawowe znaczniki
HTML).

@ Order of precedence

1. A redirect rule wins first: it fires before any result is computed, so nothing else runs.

2. Otherwise the search runs normally (engine, synonyms, typo tolerance).

3. Then a featured [ boost rule puts its products at the top, before the results are paginated.
4. The zero-result page comes last, only when the search still found nothing.

Among rules, an exact term beats "contains", which beats a pattern; inside one match mode your own crder (position, then id) decides. The first matching rule wins and rules never stack.

All three kinds of rule stand down as soon as the shopper asks for something of their own: a filter, or a sort order. A promoted product does not have to match the term, so it has no business inside a
selection it may contradict, nor on top of a "cheapest first" list. Your own default sort order (Output tab) is not a shopper choice and does not switch the rules off. Paging is different: the featured products
occupy the first places of the whole listing, so page 2 and beyond continue after them instead of repeating them.

Multistore: search rules belong to the shop you are editing. Unlike the other settings on this page they have no all-shops value, so a rule has to be created again on every shop that needs it.

On  Pos. When the search term Rule Result Language Actions

Mo search rules yet.

+ Add search rule

Zero-result page

What a shopper sees when a search found nothing, after synonyms and typo tolerance have both failed. Shown under the theme message, on the search page only.

Show the zero-result page Products to suggest

Yes v

English (English)

Heading Text (HTML: basic tags allowed)

Italiano (Italian)

Heading Text (HTML: basic tags allowed)

Save zero-result page

Merchandising: kolejnos$¢ pierwszenstwa, tabela regut wyszukiwania i ponizej strona braku wynikéw.



@ Order of precedence

1. Aredirect rule wins first: it fires before any result is computed, so nothing else runs.

2. Otherwise the search runs normally (engine, synonyms, typo tolerance).

3. Then a featured [ boost rule puts its products at the top, before the results are paginated.
4. The zero-result page comes last, only when the search still found nothing.

Among rules, an exact term beats "contains", which beats a pattern; inside one match mode your own order (position, then id) decides. The first matching rule wins and rules never stack.

All three kinds of rule stand down as soon as the shopper asks for something of their own: a filter, or a sort order. A promoted product does not have to match the term, so it has no business inside a
selection it may contradict, nor on top of a "cheapest first" list. Your own default sort order (Output tab) is not a shopper choice and does not switch the rules off. Paging is different: the featured products
occupy the first places of the whole listing, so page 2 and beyond continue after them instead of repeating them.

Multistore: search rules belong to the shop you are editing. Unlike the other seftings on this page they have no all-shops value, so a rule has to be created again on every shop that needs it.

On  Pos. When the search term Rule Result Language Actions

No search rules yet.

New search rule
When the search term Term Language Position
is exactly v All languages v 0

Case, accents and punctuation are ignored. With the paitern mode, *

stands for anything (e.g. "iphone*").

Then Enabled
Featured products: put them on top, matching or not v Yes v
Products

In this order, af the top of the results. A product must be active, associated fo this shop and visible in search. Up to 24 products per rule.

Save search rule

Zero-result page
What a shopper sees when a search found nothing, after synonyms and fypo telerance have both failed. Shown under the theme message, on the search page only.
Show the zero-result page Products to suggest

Yes v

English (English)
Heading Text (HTML: basic tags allowed)

Italiano (Italian)
Heading Text (HTML: basic tags allowed)

Save zero-result page

Tworzenie reguty wyszukiwania: warunek dopasowania, fraza, akcja i wybdr produktéw dla reguty wyrdznienia lub
wzmochnienia.

| 11. Strony docelowe SEO dla filtrow

Domyslnie kazdy adres z filtrami, jaki klient moze zbudowa¢ (na przyktad kategoria z
zaznaczona marka i kolorem), jest oznaczony jako noindex, follow , wiec wyszukiwarki
internetowe nigdy nie sg zapraszane do indeksowania niemal nieskonhczonej liczby kombinacji,
jakie potrafi wytworzy¢ system filtrow. Ta zaktadka pozwala Swiadomie zamieni¢ mata,
wybrang liczbe wartosciowych kombinacji w prawdziwe, indeksowalne strony docelowe, kazdg
z wtasnym tytutem, meta opisem, nagtéwkiem, tekstem wprowadzajgcym i czytelnym
adresem w rodzaju /red-running-shoes , z kanonicznym tagiem wskazujgcym na siebie.



Dawny adres z parametrami strony, ktéra dostata przyjazny URL, przekierowuje na nig kodem
301, wiec juz zaindeksowany link dalej dziata i przekazuje swojg pozycje.

Tworzenie strony SEO filtra

1. Ustaw ,,Wtacz strony docelowe SEO” na Tak i opcjonalnie ustaw prefiks URL
(zostaw pusty dla stron w katalogu gtéwnym, na przyktad /red-running-shoes ; prefiks
taki jak ,filters” daje /filters/red-running-shoes , co przydaje sie, gdy adresy Twoich
kategorii nie zawieraja numerycznego id, bo inaczej adres z jednym segmentem
zostatby najpierw dopasowany przez trase kategorii).

2. Kliknij Dodaj strone SEO filtra.

3. Wybierz Zakres: lista kategorii albo strona wyszukiwania. Dla kategorii wybierz
Kategorie docelowa.

4. Ustaw Klucz URL, czyli wtasciwy adres strony. Wypetnia sie podczas pisania na
podstawie meta tytutu w jezyku domysinym i pozostaje edytowalny; klucz juz
uzywany przez kategorie, produkt, strone CMS, inng strone SEO, strone systemowa,
folder instalacji albo przyjazny URL innego modutu jest odrzucany, podobnie jak klucz,
ktéry zaczynatby sie jak id kategorii.

5. Zbuduj kombinacje filtrow do dopuszczenia: marki, dowolna grupa atrybutéw,
dowolna grupa cech, dostepnos¢, stan, znaczniki Nowos¢ i W promocji oraz zakres
cen, wszystko jako listy wielokrotnego wyboru.

6. Dla kazdego jezyka wypetnij Meta tytut, Nagtowek H1, Meta opis i Tekst
wprowadzajacy (dozwolone podstawowe znaczniki HTML). Nagtéwek H1 jest
pokazywany nad produktami z wygladem tytutu strony; w kodzie jest nagtéwkiem
drugiego poziomu, bo motyw sam wypisuje juz H1 strony.

7. Kliknij Zapisz strone SEO.

Tabela wypisuje kazda strone z jej celem, podsumowaniem filtréw, tytutem, kluczem URL (albo
informacja, ze strona nadal dziata pod starym adresem z parametrami), oznaczeniem, jesli jej
adres koliduje teraz z czyms innym, linkiem Podglad oraz akcjami Edytuj / Usuh.

Jedna dopuszczona kombinacja dostaje doktadnie jedng strone: druga strona dla juz dopuszczonej
kombinacji jest odrzucana. Zakres liczbowy, na przyktad waga lub cena wpisana wprost w adres
zamiast wybrana w tym formularzu, nie jest uwzgledniany na stronie SEQO: przyjazny adres sam w
sobie jest catym wyborem, wiec strona ignoruje wszystko, co dodatkowo niesie cigg zapytania.
Zakresy dziatajg normalnie na zwyktych listach kategorii i wyszukiwania.

Jesli ustawienie przyjaznych adreséw URL w PrestaShop (Parametry sklepu > Ruch i SEO) jest
wytaczone, strony SEO sg dostepne pod starym adresem z parametrami, dopdki sie go nie wiaczy;
zaktadka informuje, kiedy tak jest.

SEO filter landing pages

Whitelist specific, valuable filter combinations (e.g. a category + a brand + a colour) as INDEXABLE landing pages with cusfom title, meta description, H1 and intro text, each at its own readable address (e.g. /red-nike-shoes) with a self-referencing canonical.
Every other filtered URL stays noindex,follow. The old ?cli_f=... address of a page redirects (301) to the new one:

Enable SEO landing pages URL prefix (optional)
Yes v

Leave empty for furl-key. A prefix such as "filters" gives /filters/url-key: use it if your
category URLs have no id (a single-segment category schema is matched before
module routes).

On  Target Filters Title URL key Actions

¥ Electronics Brand: HydraPlus HydraPlus Electronics - Official Range | Demo Store hydraplus-electronics
+ Add SEO filter page

Strony SEO filtréw: ustawienie prefiksu URL i tabela dopuszczonych, indeksowalnych kombinacji filtréw.



URL key
https://demo.presta36b.com/

The page address: lowercase letters, digits and dashes. Filled in from the meta title of the default language
while you type; edit it freely. A key already used by a category, a product, a CMS page or another SEO page is
refused.

Filter combination to whitelist

Brands Color Dimension Paper Type
AeroCorp Gray 40x60cm Ruled
AeroGear Taupe 60x90cm Plain
AerolLabs Beige 80x120cm Squared
Aeroline White Doted
AeroOne Off White
AeroPlus Red

AmenCoiin Rlant.

Tworzenie strony SEO filtra: klucz URL i poczatek kombinacji filtréw do dopuszczenia (w tym katalogu marka, kolor,
wymiar i rodzaj papieru; w Twoim sklepie pojawig sie tu Twoje filtry).

Availability Condition Flags Price min Price max
1nstock ONew [Jused ([JRefurbished O New
C10n sale

English (English)
Meta title H1 heading

Meta description

Intro text (HTML: basic tags allowed)

Italiano (Italian)
Meta title H1 heading

Meta description

Intro text (HTML: basic tags allowed)

Save SEO page

Nizej w tym samym formularzu: dostepnos¢, stan, znaczniki Nowos¢ i W promocji, zakres cen oraz tytut, opis i tekst
wprowadzajgcy dla kazdego jezyka.



I 12. Zaawansowane: zasady list produktow i ceny indywidualne

Zasady list produktéw (kategoria i wyszukiwanie)

Opcja

Produkty
niedostepne

Wariant
pokazywany przy
filtrowaniu po
atrybucie

Domyslne
sortowanie
kategorii

Wyklucz ID
wartosci cech

Co robi

Pokazuj je tam, gdzie naturalnie umieszcza je wybrane sortowanie, pokazuj je
na koncu (po wszystkich produktach dostepnych, z zachowaniem Twojej
kolejnosci sortowania w kazdej z dwdch czesci i poprawnie na kolejnych
stronach) albo ukryj je catkowicie. Niedostepny oznacza ilo$¢ réwng zero. ,Pokaz
je na koncu” wymaga reindeksacji, aby zadziata¢ na zewnetrznym silniku.

Gdy klient filtruje na przyktad po rozmiarze lub kolorze: pokaz karte produktu
dla pasujacej kombinacji, czyli z jej wtasnym zdjeciem, ceng i stanem, albo
zawsze domysing kombinacje produktu, bez wzgledu na filtr.

Domyslina kolejnos$¢ motywu (pozycja) albo najpierw priorytet marki (wartosé
priorytetu ustawiona przy producencie), potem pozycja.

Lista ID wartosci cech rozdzielona przecinkami. Produkty z ktérakolwiek z nich
sg ukrywane na kazdej liscie, co przydaje sie do wycofania zakohczonej linii bez
jej usuwania. Wymaga reindeksacji, aby w petni zadziata¢ na zewnetrznym
silniku.

Ceny indywidualne (ceny specjalne dla pojedynczych klientow)

zamowieniu.

Cena pokazywana klientowi jest zawsze liczona na zywo i doktadnie przez PrestaShop, tacznie z jego
ewentualng ceng indywidualng; nic w tej zaktadce tego nie zmienia. To ustawienie decyduje
wytacznie o tym, ktéra cena jest uzywana wewnetrznie do sortowania i filtrowania listy, bo do
tego potrzebna jest jedna zindeksowana wartos¢ na produkt, a nie liczenie na zywo dla kazdego
klienta przy kazdym wysSwietleniu strony. Domyslnie tg zindeksowang wartoscia jest cena grupy
klientéw, wiec klient z wtasnym cennikiem, na przyktad z integracji ERP lub z umowy, moze
zobaczy¢ liste posortowang lub przefiltrowana nieco inaczej niz to, co faktycznie zaptaci przy

Obstuga cen indywidualnych: cztery tryby.

« Whuyt.: sortowanie i filtrowanie po cenie zawsze uzywa ceny grupy klientéw.

» Indeksuj ceny indywidualne: liczy doktadnag zindeksowang cene dla kazdego
klienta z wtasnym cennikiem, wiec takze jego wyniki sortowania i filtrowania sa
doktadne. Po wtgczeniu wymaga reindeksacji.

« Pokazuj informacje: wyswietla przy sortowaniu i filtrze ceny komunikat dla klientéw
z cennikiem indywidualnym, ze pokazane tam kwoty moga nie by¢ ich doktadng cena.

» Oba: indeksuje ceny indywidualne i nadal pokazuje informacje kazdemu klientowi,
ktéry z jakiegos powodu nie jest objety indeksowaniem (patrz limit klientéw ponizej).

Gdy indeksowanie jest wtgczone, zaktadka szacuje dla Twojego obecnego katalogu, ilu
dodatkowych obliczeh cen wymagataby petna reindeksacja oraz mniej wiecej ile dodatkowych
minut i ile dodatkowego miejsca w indeksie nalezy sie spodziewad, zanim jg wigczysz. Limit
klientow (stata liczba albo Auto, zaleznie od wolnego miejsca na dysku klastra Elasticsearch
lub OpenSearch) to ogranicza: klienci ponad limitem po prostu wracajg do ceny swojej grupy,
zamiast nieprzewidywalnie obcigzac¢ kazda reindeksacje.



Listing rules (category & search)

Out-of-stock products Variant shown when filtering by attribute Default category sort
Show them where the sort puts them 4 The matching combination (photo, price, stock) v Position (theme default) ~
Out of stock means quantity 0. "Show them last" keeps your sort order inside each When a shopper filters on "size 42" or "red", the product card shows that Brand priority uses a “priority” column on the manufacturer table (higher first); 0
half and works across pages; with a search engine it needs a reindex to take effect.  combination: its phote, its price and the stock of every cambination matching the when your shop has none.
filters. Products with no combination matching all the active filters keep their default
one.

Exclude feature-value IDs

Products carrying any of these feature-value IDs are hidden from listings (e.g.
discontinued lines). Requires a reindex to take full effect.

Personal prices (per-customer specific prices)

@ The price SHOWN to shoppers is always exact. PrestaShop recomputes it for the logged-in customer, including their personal prices. This setting only affects SORTING and FILTERING by price, which use the indexed price. By default those use
the customer group price; a customer with an individual price list (specific_price on their account) may see slightly different sort/filter results. Below you decide how to handle that.

Handling of personal prices
Off: sart/filter by price use group prices v

"Index persenal prices” computes an exact price for each customer that has an individual price list (via
getPriceStatic) and uses it for their price sort/filter. Requires a reindex after changing.

Zaawansowane: zasady list produktéw dla standéw, wariantéw, sortowania kategorii i wykluczonych cech, a ponizej
ustawienia cen indywidualnych.

| 13. Reindeksacja i cron

Zaktadka Pulpit to strona gtéwna modutu. Na silniku natywnym po prostu potwierdza, ze
dziata wyszukiwanie natywne i nie ma nic do indeksowania. Z zewnetrznym silnikiem
pokazuje stan potaczenia, liczbe zindeksowanych dokumentéw wedtug typu, tabele
wszystkich indekséw z liczbg dokumentéw kazdego z nich oraz dwa przyciski: Reindeksuj
teraz i Usun wszystkie zindeksowane dane, oba z paskiem postepu na zywo.



Petna reczna reindeksacja tym przyciskiem jest potrzebna raz, zaraz po pierwszym przejsciu
na zewnetrzny silnik, i ponownie po kazdej zmianie, ktéra ta instrukcja opisuje jako
wymagajacg reindeksacji (filtry analizatora, sposéb pokazywania produktéw niedostepnych,
indeksowanie cen indywidualnych, wykluczone ID wartosci cech, grupy klientéw, ktére widzg
kategorie, i kilka innych wskazanych w instrukcji).

Po aktualizacji z wersji starszej niz 4.21.0 uruchom jedna petna reindeksacje na zewnetrznym
silniku: indeks zapisuje teraz, ktére grupy klientéw moga widziec¢ kazdy produkt i kazdg
kategorie (sekcja 5), a strona modutu pokazuje przypomnienie Wymagana petna
reindeksacja, dopdki kazdy indeks nie zostanie przebudowany. Na silniku natywnym nie
trzeba nic robic.

Zaktadka pokazuje tez chroniony tokenem adres URL crona w postaci:
https://your-shop/index.php?fc=module&module=cll_essearch&controller=reindex&token=SECRET

Dodaj go do harmonogramu zadan serwera albo do dowolnej zewnetrznej ustugi, ktéra potrafi
wywotywac adres URL wedtug harmonogramu; punkt kohcowy mozna bezpiecznie wywotywac
dowolnie czesto, a pracuje on w ramach budzetu czasu (domysinie 50 sekund, od 5 do 280
przez &seconds=N ). Kazde wywotanie robi dwie rzeczy:

« Na zewnetrznym silniku najpierw wysyta zmiany produktéw zebrane w kolejce, gdy
silnik nie odpowiadat, a potem prowadzi petng lub przyrostowg reindeksacje
wszystkich sklepdéw i jezykéw w ramach budzetu czasu; na silniku natywnym nie ma
nic do indeksowania, wiec ten krok jest pomijany, a caty budzet przechodzi na
nastepny.

« Pozostaty czas poswieca na przygotowanie cen w pamieci podrecznej uzywanych do
sortowania i filtrowania, dla domysinego kontekstu odwiedzajgcego biezgcego sklepu,
aby pierwszy odwiedzajacy po zmianie ceny nigdy sam nie ptacit za petne
przeliczenie. Dodaj &only=prices , aby przygotowywac same ceny wedtug wtasnego,
czestszego harmonogramu niz petna reindeksacja, oraz &warm max=N , aby ograniczy¢
liczbe produktéw wycenianych w jednym wywotaniu.

Ten sam punkt kohcowy przyjmuje tez tryb partii id shop / id lang / offset , ktérego
wewnetrznie uzywa juz przycisk Reindeksuj teraz w panelu, dostepny dla kazdego
zewnetrznego harmonogramu, ktéry woli mate, wznawialne partie od jednego dtugiego
wywotania.

Na zewnetrznym silniku reindeksacja buduje nowy indeks z sygnaturg czasu i przetagcza na niego
klientéw dopiero po zakonhczeniu budowy, wiec trwajaca reindeksacja, ani taka, ktéra przerwie sie w
potowie, nigdy nie zostawia sklepu z niedokofczonym indeksem ani z zepsutym wyszukiwaniem.
Jednoczesnie trwa tylko jedna przebudowa danego indeksu: jesli cron juz go przebudowuje,
Reindeksuj teraz o tym informuje i prosi o chwile cierpliwosci, zamiast pozwoli¢, by obie operacje
kasowaty sobie nawzajem niedokonczony indeks.




@ Connected to Elasticsearch version 9.0.4 (docker-cluster)

Indexed items by type Indexes
Index Type Shop Lang Documents
psdemo_products_1_1 products 1 200020
ries_1_1 categories 1 1 321
psdemo_brands_1_1 brands 1 1 2
psdemo_cms_1_1 ems 1 1 5
psdemo_products_1_2 products 1 2 200020
M products: 400040 psdemo_categories_1_2 categories 1 2 321
categories: 642 psdemo_brands_1_2 brands 1 2 2
M brands: 4
W cms: 10 psdeme_cms_1_2 ems 1 2 5

1 Delete all indexed data

Cron / CLI endpoint (keep the token secret). Compatible with any Cron task manager:

https://psdemo.cavallini.net/module/c11_essearch/reindex?token=KXdJyLuKyFOboQ7kbtmkEK1ypFA99dyC
Besides reindexing, each cron call also precomputes the missing cached prices for the default visitor confext (defauit currency, country and customer group), so the first visifor after a price change never pays the full recomputation. With the native engine (no
external search server) the whole call is devoted to this warm-up.

Pulpit: stan potgczenia, zindeksowane dokumenty wedtug typu, tabela indekséw, sterowanie reindeksacjg i adres
URL crona.

| 14. Multistore

Ustawienia potgczenia, wszystkie gtdéwne przetaczniki, konfiguracja filtréw i szablony filtréw sg
przypisane do sklepu, z globalng wartoscig domysing dla kazdego sklepu bez wtasnych
ustawien. Dzieki temu dwa sklepy tej samej instalacji PrestaShop moga dziata¢ obok siebie na
dwéch réznych wyszukiwarkach, z dwoma réznymi motywami i dwoma réznymi zestawami
filtréw. ,,Przejmij wyszukiwanie w sklepie” réwniez jest ustawieniem sklepu, a skréty
autouzupetniania ,,szukaj w kategorii lub marce” (sekcja 8) podgzajg za tym ustawieniem
sklep po sklepie.

Znane ograniczenie: reguty merchandisingu nie sa wspétdzielone. W odréznieniu od
wszystkiego powyzej reguta wyszukiwania (sekcja 10) zapisana przy wybranej w panelu opcji
Wszystkie sklepy” trafia do tego jednego sklepu, ktéry akurat byt w kontekscie, a nie do catej
instalacji. W multistore utwérz regute ponownie w kazdym sklepie, ktory jej potrzebuje, albo przed
zapisem przetacz sie na ten jeden sklep, zamiast liczy¢, ze ,Wszystkie sklepy” ja rozpowszechni.




I 15. Najczestsze pytania i znane ograniczenia

Czy do korzystania z modutu potrzebuje Elasticsearch, OpenSearch lub Meilisearch?

Nie. Silnik natywny dziata, gdy tylko ustawisz Wtacz wyszukiwanie w sklepie na Tak (sekcja
1), bez zewnetrznego serwera, i juz zapewnia wyszukiwanie, autouzupetnianie, nawigacje
fasetowg oraz wtasng tolerancje literéwek. Zewnetrzny silnik to ulepszenie wydajnosci i
trafnosci dla wiekszych katalogéw, a nie wymaég.

Zmienitem wyszukiwarke i teraz wyszukiwanie nic nie zwraca.

Zmiana silnika w zaktadce Potaczenia nie przenosi indeksu poprzedniego silnika. Po zmianie
uruchom Reindeksuj teraz w zaktadce Pulpit.

Dlaczego wartosci filtrow na mojej liscie nie pokazuja liczby produktéw?

Sprawdz ,Pokazuj liczbe wynikéw"” w zaktadce Filtry. Przy ustawieniu Automatycznie liczniki sa
celowo ukryte na silniku natywnym, aby unikna¢ jednego dodatkowego zapytania na kazda
wartosc filtra przy kazdym wyswietleniu listy; wigcz je recznie, jesli Twéj katalog jest na tyle
maty, ze koszt jest do przyjecia, albo przejdZz na wyszukiwarke, ktéra zwraca liczniki bez
dodatkowych zapytan.

Panel filtréow AJAX nie odswieza siatki produktéw w moim motywie.

Wpisz w polu ,,Selektor CSS listy produktéw” w zaktadce Ustawienia wyszukiwania (sekcja 3)
selektor CSS kontenera siatki produktéw Twojego motywu.

Autouzupetnianie nie pojawia sie, gdy pisze w polu wyszukiwania.

Pole wyszukiwania Twojego motywu moze nie uzywac standardowego kodu PrestaShop. Ustaw
pole ,Selektor CSS pola wyszukiwania” (sekcja 3).

Na stronach list widze dwa przyciski ,Filtry” albo dwa panele filtréw.

Jednoczesnie dziata inny modut nawigacji fasetowej, najczesciej wtasny modut PrestaShop
ps_facetedsearch ; PrestaShop pozwala odpowiada¢ na hak, ktéry liczy filtrowanie kategorii,
tylko jednemu modutowi, wiec dwa moduty prébujace narysowac panel daja zdublowany,
mylacy wynik. Strona konfiguracji modutu pokazuje ostrzezenie z nazwga kazdego
konkurencyjnego modutu i przyciskiem Wytgcz przy kazdym z nich; zadne dane nie ging, a
kazdy z nich mozna w dowolnej chwili wigczy¢ ponownie z Menedzera modutéw. Na tej same;j
stronie osobne przypomnienie o ps_facetedsearch ma przycisk Nie pokazuj tego
ponownie, dla sklepu, ktéry celowo zostawia ten modut wigczony.

Czy modut zmienia sposéb pokazywania cen zalogowanym klientom z cenami
specjalnymi?

Nie. Cena pokazywana klientowi jest zawsze liczona na zywo przez sam PrestaShop, doktadnie
tak, jak bez tego modutu. Ustawienie ,Ceny indywidualne” w zaktadce Zaawansowane (sekcja
12) wptywa tylko na to, ktéra cena jest uzywana wewnetrznie do sortowania i filtrowania listy.

Czy moge catkowicie wytaczy¢ filtry w wybranej kategorii?

Tak: utwérz szablon filtrow bez wigczonych filtréw (albo tylko z tymi, ktére chcesz) i przypisz
go do tej kategorii (sekcja 7).

Czy wyszukiwarki internetowe zaindeksuja kazda mozliwa kombinacje filtrow w moim
sklepie?

Nie. Kazdy adres z filtrami jest domysinie oznaczony jako noindex, follow . Skorzystaj z
zaktadki Strony SEO filtréw (sekcja 11), aby Swiadomie zamieni¢ wybrane, wartosciowe



kombinacje w indeksowalne strony z wtasnym adresem, tytutem i opisem.

Czy wylaczenie ,, Ostatnich wyszukiwan” wysyta cokolwiek do sklepu?

Nie, w zadnym z obu stanéw. Ostatnie wyszukiwania sg przechowywane tylko w pamieci
przeglgdarki odwiedzajgcego i nigdy nie sg wysytane do sklepu ani przez niego zapisywane;
wytaczenie ustawienia oznacza po prostu, ze z tej pamieci nic nie jest odczytywane ani do nigj
zapisywane.

Motyw zbudowany na Hummingbird lub Classic nie pokazuje filtrow na stronie wynikéw
wyszukiwania. Czy moja wersja PrestaShop jest za stara?

Nie. Motywy Classic i Hummingbird dajg stronie wynikéw wyszukiwania uktad na petna
szerokos¢ bez lewej kolumny w kazdej wersji PrestaShop, od 1.7.1 az po 9.1; to wybér uktadu
samego motywu dla tej strony, a nie ograniczenie wersji, i zadna aktualizacja PrestaShop tego
nie zmienia. Wtasnie dlatego modut wyswietla blok filtréw z drugiego haka, na poziomie
uktadu strony, na kazdej stronie o takim ksztatcie (sekcja 3), wiec dziata w kazdej wers;ji.

Inne znane ograniczenia, o ktorych warto wiedzie¢ wczesniej

« Zgrupowany filtr (sekcja 6) nie pokazuje na Meilisearch zadnej liczby produktéw,
zamiast pokazac btedna.

* Na silniku natywnym i na Meilisearch dwa filtry tej samej grupy bazowej, na przyktad
cecha Kolor i cecha Rozmiar, nie widzg nawzajem swojego wyboru we wtasnych
licznikach: wybér koloru nie zaweza liczb pokazywanych przy rozmiarach, ktére
czasem mogq wskazac¢ wartosc dajgca potem zero wynikéw. Na Elasticsearch i
OpenSearch kazda grupa cech lub atrybutéw jest liczona z uwzglednieniem wyboréw
w pozostatych grupach, a juz zaznaczona wartos¢, ktérg wykluczajg inne wybory,
zostaje na liscie z liczba 0, aby mozna jg byto odznaczyd.

« Karta dotaczona do listy przez ,Zataduj wiecej” lub przewijanie nieskonczone (sekcja
3) nie jest dekorowana przez inny modut, ktéry reaguje na petne odswiezenie siatki,
na przyktad ikong serca listy zyczen; nie dotyczy to zmiany strony przez numerowang
paginacje, sortowania ani liczby produktéw na strone. Jesli taki modut musi
dekorowac kazda karte, uzyj trybu numerowanej paginacji.

« Strona SEO filtra (sekcja 11) nie uwzglednia zakresu liczbowego wpisanego wprost w
jej adres; przyjazny adres jest catym wyborem.

» Reguty merchandisingu (sekcja 10) to jedyne ustawienie sklepu w tym module, ktére
nie jest wspétdzielone w instalacji multistore z kontekstu ,Wszystkie sklepy”.

o ps facetedsearch , wtasny modut filtrowania PrestaShop, konkuruje z tym modutem o
ten sam hak; wytacz go, jesli oba sg aktywne w tym samym sklepie (patrz pytanie
powyzej).
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